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W P R O W A D Z E N I E  

 
Na przestrzeni minionych kilku lat w przestrzeni publicznej zauważyć mogliśmy 

wzmożenie i zintensyfikowanie treści nienawistnych wobec przedstawicieli  

i przedstawicielek grup obcych1 w trakcie kampanii politycznych. Fala nienawiści 

zapoczątkowana antyuchodźczą kampanią parlamentarną Praw i Sprawiedliwości w 2015 

roku, kontynuowana była przez polityków i polityczki tej partii również w latach 2019 i 2020. 

Wtedy to osoby LGBT+ były głównym "kozłem ofiarnym" polityków i polityczek. W 2023 roku  

w kampanii parlamentarnej PiS ponownie dominowały treści antyuchodźcze  

i antyimigranckie. W tym czasie uchodźcy przedstawiani byli jako zagrażający Polakom  

i Polkom, a poczucie zagrożenia budowane było na dwa sposoby. Po pierwsze, często 

mówiono o obronie granic, w tym przede wszystkim granicy polsko-białoruskiej. Po drugie, 

konsekwentnie wspominano o przestępczości związanej z osobami pochodzącymi z innych 

krajów. 

Wykorzystanie treści motywowanych uprzedzeniami jako narzędzia  

w trakcie kampanii politycznej ma poważne konsekwencje społeczne. Przede wszystkim, 

debata publiczna o tak nienawistnym wydźwięku narusza podstawowe konstytucyjne prawa 

i wolności obywatelskie. Taka forma debaty publicznej negatywnie wpływa także na 

społeczeństwo poprzez kreowanie norm przyzwalających na otwarte wyrażanie wrogości czy 

wręcz nienawiści wobec osób z grup obcych. To zaś przyczynia się do wzrostu dyskryminacji 

oraz spadku tolerancji wobec różnorodności w Polsce. Wreszcie, obecność uprzedzeń  

w przestrzeni publicznej bezpośrednio przekłada się na funkcjonowanie osób należących do 

mniejszości, znacząco obniżając ich szeroko rozumiany dobrostan. Nienawistne 

komunikaty m.in. obniżają poczucie bezpieczeństwa, powodują wzrost objawów depresji,  

a nawet prowadzą do nasilenia myśli samobójczych wśród osób będących ich odbiorcami2.  

 
1Przez przedstawicieli grup obcych rozumiemy przedstawicieli odmiennych grup etnicznych (Niemcy, 
Rosjanie, Ukraińcy) lub grup mniejszościowych zamieszkujących Polskę (osoby homoseksualne, ale także 
Ukraińcy lub Żydzi). W raporcie sformułowania „grupy obce” używamy zamiennie ze sformułowaniem „grupy 
etniczne i mniejszościowe”. 
2 Np. Mullen, B., & Smyth, J. M. (2004). Immigrant suicide rates as a function of ethnophaulisms: Hate speech 
predicts death. Psychosomatic Medicine, 66(3), 343-348. 



 

 

Świadomi tych następstw, postanowiliśmy przyjrzeć się temu, jaki język wobec grup 

obcych stosowany był w ogólnokrajowych i lokalnych mediach przy okazji kampanii 

prezydenckiej w 2025 roku. Celem niniejszego raportu, przygotowanego przez 

Stowarzyszenie Otwarta Rzeczpospolita we współpracy z badaczami i badaczkami  

z Uniwersytetu SWPS, Instytutu Filozofii i Socjologii Polskiej Akademii Nauk oraz 

Uniwersytetu Warszawskiego, jest prezentacja i omówienie wyników przeprowadzonego 

przez nas monitoringu.  

C Z Y M  S Ą  T R E Ś C I  N I E N A W I S T N E ?  

 
 Zanim przejdziemy do omówienia wyników monitoringu, warto wyjaśnić, co kryje się 

pod sformułowaniem „treści motywowane uprzedzeniami” lub „treści nienawistne”, które  

w tym raporcie stosujemy zamiennie. Planując monitoring mediów ogólnopolskich  

i lokalnych przyjęliśmy założenie, że są to wszystkie takie komunikaty, które uderzają  

w przedstawicieli grup obcych i mniejszościowych, szerząc, propagując lub 

usprawiedliwiając negatywne postawy wobec nich. Tego rodzaju wypowiedzi mogą 

przyjmować różne formy – te bardziej otwarte i bezpośrednie, jak mowa nienawiści czy 

obraźliwe epitety, jak i te bardziej pośrednie, jak żarty, sugestie czy odwołania do 

negatywnych stereotypów. To, jaką definicję treści motywowanych uprzedzeniami 

przyjmiemy, przekłada się na to, ile ich zanotujemy. Otwarta wrogość pojawia się w języku 

rzadziej niż subtelne formy wyrażania negatywnych postaw, co wynika m.in.  

z obowiązujących norm społecznych3. W tym projekcie zastosowaliśmy zatem szerokie 

rozumienie tego pojęcia, zakładając, że jednoznacznie obraźliwe sformułowania będą 

pojawiały się w mediach znacznie rzadziej niż treści bardziej subtelne (żarty, stereotypy). 

Jesteśmy świadomi, że nie wszystkie formy wyrażania uprzedzeń są jednocześnie mową 

nienawiści. Wychodzimy jednak z założenia, że nawet te mniej otwarte formy wyrażania 

niechęci lub wrogości są szkodliwe dla przedstawicieli grup obcych, dla debaty publicznej  

i dla społeczeństwa jako takiego. 

 
3 Np. Crandall, C. S., & Eshleman, A. (2003). A justification-suppression model of the expression and 
experience of prejudice. Psychological bulletin, 129(3), 414. 



 

 

U P R Z E D Z E N I A  W  M E D I A C H  I  J A K O  N A R Z Ę D Z I A  D E B A T Y  P U B L I C Z N E J  

 
Monitoring mediów ogólnopolskich i lokalnych pod kątem treści nienawistnych  

w trakcie kampanii prezydenckiej był dla nas przedsięwzięciem kluczowym z kilku powodów. 

Po pierwsze, badania psychologów społecznych pokazują, że media odgrywają 

szczególną rolę w kształtowaniu się indywidualnych postaw wobec przedstawicieli grup 

obcych4. To, co pokazywane w mediach, jest często jedyną formą kontaktu z „obcym”  

i źródłem informacji na jego temat. W psychologii taka forma styczności nazywana jest 

kontaktem paraspołecznym5. Ponadto, komunikaty płynące z mediów budują normy 

społeczne i pomagają rozpoznać, w jaki sposób powinniśmy zachowywać się wobec 

przedstawicieli grup obcych. To zaś sprawia, że specyficzne treści medialne mogą 

prowadzić do różnego rodzaju zachowań, w tym np. do przemocy, ale też do nasilenia 

współpracy międzygrupowej. Dobrym tego przykładem są studia przypadków prowadzone  

w Rwandzie przed i po ludobójstwie w 1994 roku. Jak pokazują badacze społeczni, 

nienawistne treści wobec plemienia Tutsi, emitowane na antenie rwandyjskiego radia, w 

skuteczny sposób podsycały do przemocy i odegrały istotną rolę w procesie ludobójstwa6. 

Jak jednak pokazały badania psychologów społecznych w Rwandzie prowadzone po 

ludobójstwie, to samo medium było jednocześnie skutecznym narzędziem w walce  

z uprzedzeniami poprzez zmianę przekonań na temat obowiązujących w społeczeństwie 

norm. W ramach eksperymentu po ludobójstwie, w rwandyjskim radiu emitowano operę 

mydlaną, która promowała przykłady współpracy między plemionami Tutsi i Hutu. Osoby, 

które słuchały audycji przez rok, były bardziej skłonne wchodzić w pozytywne interakcje  

z przedstawicielami grupy obcej, nawet jeśli ich poziom uprzedzeń nie ulegał zmianie7. Treści 

 
4 Np. Bissell, K., & Parrott, S. (2013). Prejudice: The Role of the Media in the Development of Social Bias. 
Journalism & Communication Monographs, 15(4), 219-270. https://doi.org/10.1177/1522637913504401 
5 Schiappa, E., Gregg, P. B., & Hewes, D. E. (2005). The parasocial contact hypothesis. Communication 
monographs, 72(1), 92-115. 
6 Np. Baisley, E. (2014). Genocide and constructions of Hutu and Tutsi in radio propaganda. Race & Class, 
55(3), 38-59. 
7 Paluck, E. L., & Green, D. P. (2009). Deference, dissent, and dispute resolution: An experimental intervention 
using mass media to change norms and behavior in Rwanda. American political Science review, 103(4), 622-
644. 

https://doi.org/10.1177/1522637913504401


 

 

prezentowane w mediach mają zatem duże znaczenie w procesie kreowania relacji 

międzygrupowych i budowania społeczeństwa otwartego na różnorodność. 

Po drugie, uprzedzenia wobec grup obcych mogą stanowić skuteczne narzędzie 

mobilizacji politycznej. Osoby chcące zdobyć władzę mogą wzbudzać lub podsycać lęk 

przed „obcymi”, jednocześnie plasując się w roli jedynych skutecznych obrońców przed 

postrzeganym zagrożeniem. Ta strategia, nazywana strategią „zarządzania strachem”, jest 

niezwykle skuteczną formą manipulacji politycznej8. Ponadto, prezentowanie 

przedstawicieli mniejszości jako wrogów, którym wspólnie trzeba się przeciwstawić, może 

wzmacniać poczucie tożsamości społecznej lub narodowej i, w efekcie, motywować do 

zachowań politycznych, takich jak udział w wyborach9. Jest to szczególnie ważne dla tych 

polityków i polityczek, których poparcie zależy od zwiększonej frekwencji – i, jak sugerują 

niektóre badania, może to dotyczyć przedstawicieli partii prawicowych10. 

Po trzecie – i najważniejsze – naszą motywacją była troska o dobrostan psychiczny 

członków i członkiń mniejszości. Jak pokazują badania psychologiczne, mowa nienawiści  

w przestrzeni publicznej bezpośrednio przekłada się na funkcjonowanie psychologiczne 

osób należących do grup mniejszościowych. Otwarcie wrogie komunikaty mogą m.in. 

prowadzić do nasilenia objawów depresji11, prawdopodobieństwa wystąpienia myśli 

samobójczych12 czy nawet do zwiększenia liczby samobójstw13. Konsekwencje 

nienawistnych komunikatów są szczególnie poważne, gdy słowa tego typu padają z ust osób 

u władzy lub pełniących istotne funkcje społeczne, do których zaliczają się politycy  

i polityczki oraz dziennikarze i dziennikarki. Badania pokazują, że efektem wykorzystania 

 
8 Cywiński, P., Katner, F., & Ziółkowski, J. (2019). Zarządzanie strachem: jak prawica wygrywa debatę 
publiczną w Polsce. Fundacja im. Stefana Batorego. 
9 Np. Fowler, J. H., & Kam, C. D. (2007). Beyond the self: Social identity, altruism, and political participation. 
The Journal of politics, 69(3), 813-827. 
10 Van der Eijk, C., & Van Egmond, M. (2007). Political effects of low turnout in national and European 
elections. Electoral Studies, 26(3), 561-573. 
11 Np. Wypych, M., & Bilewicz, M. (2022). Psychological toll of hate speech: The role of acculturation stress in 
the effects of exposure to ethnic slurs on mental health among Ukrainian immigrants in Poland. Cultural 
diversity and ethnic minority psychology. 
12 Np. M. Świder i M. Winiewski (red), Sytuacja społeczna osób LGBTA w Polsce. Raport za lata 2015–2016, 
https://kph.org.pl/wp-content/uploads/2017/11/Sytuacja-spoleczna-osob-LGBTA-w-Polsce.pdf 
13 Np. Mullen, B., & Smyth, J. M. (2004). Immigrant suicide rates as a function of ethnophaulisms: Hate speech 
predicts death. Psychosomatic Medicine, 66(3), 343-348. 



 

 

mowy nienawiści przez autorytety może być m.in. wzrost przestępstw z nienawiści14 czy 

nawet pojawienia się lokalnego terroryzmu15.  

Skuteczne przeciwdziałanie uprzedzeniom i mowie nienawiści w przestrzeni 

publicznej – w tym szczególnie podczas kampanii politycznej, w trakcie której tego rodzaju 

treści mogą być wykorzystywane jako narzędzie mobilizacji politycznej – nie jest możliwe bez 

rozpoznania skali problemu. Mając to na uwadze, postanowiliśmy po raz kolejny16 

przeprowadzić monitoring mediów, tym razem w trakcie kampanii prezydenckiej w 2025 

roku, obejmujący zarówno media ogólnokrajowe, jak i lokalne. 

M E T O D O L O G I A  

 
 Głównym celem przeprowadzonego przez nas monitoringu była analiza tego, jaki 

język stosowany był w mediach w odniesieniu do grup etnicznych i mniejszościowych  

w okresie kampanii prezydenckiej w Polsce w 2025 roku i przed nią. Rynek medialny podlega 

obecnie dużym przemianom w zakresie odbioru jako źródeł informacji – zauważalna jest 

m.in. zwiększająca się rola treści wideo i mediów społecznościowych. Jednak raporty 

telemetryczne obejmujące całościowy krajobraz medialny (czyli treści telewizyjne, wideo, 

streamingowe i hybrydowe, oglądane na różnych typach urządzeń) wskazują, że tzw. 

tradycyjne źródła treści (telewizja kablowa, satelitarna, naziemna) nieustannie przeważają 

w udziale procentowym widowni17. Z tego względu zdecydowaliśmy się na monitoring 

mediów tradycyjnych: ogólnopolskich i lokalnych.  

 

 
14 Hodwitz, O., & Massingale, K. (2023). Rhetoric and hate crimes: examining the public response to the Trump 
narrative. Behavioral sciences of terrorism and political aggression, 15(3), 303-320. 
15 Piazza, J. A. (2020). Politician hate speech and domestic terrorism. International Interactions, 46(3), 431-
453. 
16 Bulska D., Winiewski M., (2023). Media publiczne powinny… Treści nienawistne na antenie telewizji 
publicznej. Raport z monitoringu mediów publicznych w trakcie kampanii parlamentarnej w 2023 r. Otwarta 
Rzeczpospolita. https://otwarta.org/wp-content/uploads/2023/11/Media-publiczne-powinny...-raport-
koncowy.pdf 
17 Zob. raporty AGB Nielsen Media Research za okres marzec-czerwiec 2025 (data dostępu:12.09.2025): 
https://www.nielsen.com/pl/news-center/2025/march-2025-less-time-spent-watching-video/ 
https://www.nielsen.com/pl/news-center/2025/spring-with-miniscule-drops-in-viewing-figures-in-poland/ 
https://www.nielsen.com/pl/news-center/2025/june-2025-summer-declines-in-viewing/  

https://www.nielsen.com/pl/news-center/2025/march-2025-less-time-spent-watching-video/
https://www.nielsen.com/pl/news-center/2025/spring-with-miniscule-drops-in-viewing-figures-in-poland/
https://www.nielsen.com/pl/news-center/2025/june-2025-summer-declines-in-viewing/


 

 

 W przypadku mediów ogólnokrajowych analizowaliśmy główne wydania programów 

informacyjnych, emitowane codziennie w telewizyjnych stacjach publicznych oraz 

koncesyjnych tj. TVP1, TVP2, TVN, Polsacie, TV Republice i TV Trwam. Monitoringiem został 

objęty cały okres kampanii, tj. od 15 kwietnia do 31 maja 2025 włącznie. Dodatkowo 

monitoring dotyczył również weekendowych programów telewizyjnych w formule rozmów 

polityków i polityczek („Woronicza 17” – TVP Info; „Śniadanie Rymanowskiego” – Polsat 

News; „Kawa na ławę” – TVN24 oraz „Wysokie Napięcie” – TV Republika). Włączenie tutaj 

tego typu audycji miało na celu sprawdzenie czy treści nienawistne i motywowane 

uprzedzeniami pojawią się również w programach publicystycznych, mających formułę 

dyskusji na żywo, ze swobodnymi wypowiedziami osób w nich uczestniczących. Ponadto 

kodowane były również debaty kandydatek i kandydatów na prezydenta: 28 kwietnia (debata 

w Końskich, emitowana przez TVP, TVN i Polsat, bez dwóch kandydatów), 9 maja (debata w 

TV Republika, bez trójki osób kandydujących), 12 maja (debata zorganizowana przez TVP), 

23 maja (debata TVP przed II turą wyborów). Każdy z programów oglądany był przez jedną 

osobę kodującą, uprzednio zapoznaną z tzw. kluczem kategoryzacyjnym18, opisanym na 

końcu raportu w Załączniku 1. 

W przypadku mediów lokalnych analizowaliśmy wszystkie źródła informacji – prasę, 

portale internetowe, radio oraz programy telewizji kablowych – w ośmiu wybranych przez nas 

miastach, w których działają różnorodne typy mediów lokalnych i które były stolicami 

województw przed reformą administracyjną z 1999 roku. Są to: Biała Podlaska, Chełm, 

Elbląg, Legnica, Ostrołęka, Piła, Skierniewice, Tarnobrzeg. Tu okres poddany analizom objął 

czas prekampanii, tj. od 1 stycznia 2025 roku do 31 maja 2025 roku włącznie. Decyzja ta 

motywowana była kilkoma powodami. Po pierwsze, w okresie przed oficjalnym ogłoszeniem 

kampanii prezydenckiej 2025 oraz podczas niej po raz kolejny zauważyć można było 

znaczący nacisk na spotkania w mniejszych i większych miejscowościach. Rekordzistą był 

tu Sławomir Mentzen, który odwiedził ponad 340 powiatów. Po drugie, media lokalne często 

 
18 Przez klucz kategoryzacyjny rozumiemy zestaw kategorii, pod kątem którym kodowany był każdy z 
obejrzanych programów. Więcej na ten temat w: Klepka, R., & Idzik, J. (2019). O analizie zawartości, czyli jak 
badać medialne obrazy świata. Centrum Otwartej Nauki.  
  



 

 

są pomijane i niedoceniane w analizach medialnych, które zazwyczaj skupiają się wyłącznie 

na ogólnopolskich nadawcach. Tymczasem, te źródła informacji stanowią nie tylko 

fundament piramidy medialnej, ale także – mimo różnych trudności – wciąż mają istotny 

zasięg odbiorców w poszczególnych regionach. Po trzecie, wizyty i spotkania kandydatów  

i kandydatek poza obszarami wielkomiejskimi zwłaszcza w okresie prekampanijnym i na 

początku oficjalnej kampanii rzadko pojawiały się w mediach ogólnopolskich. Celem 

monitoringu było zatem sprawdzenie czy treści nienawistne i motywowane uprzedzeniami 

pojawiają się również w mediach lokalnych. Z przekazów i audycji mediów lokalnych 

wytypowaliśmy tylko te bezpośrednio odnoszące się do wizyt kandydatów i kandydatek  

w danym mieście, a zebrany materiał poddaliśmy analizie jakościowej, zwracając 

szczególną uwagę na treści wygłaszane przez osoby kandydujące, sposób ich 

relacjonowania w mediach lokalnych oraz ewentualne narracje nienawistne i motywowane 

uprzedzeniami. 

 Wyniki monitoringu prezentujemy podzielony na dwie części. W pierwszej kolejności 

omawiamy rezultaty analiz dotyczących mediów ogólnokrajowych, odpowiadając na pytania 

o to, jak często na antenie mediów publicznych w trakcie kampanii prezydenckiej w 2025 

roku pojawiały się wypowiedzi motywowane uprzedzeniami wobec poszczególnych grup 

etnicznych i mniejszościowych; jakie wątki i motywy przewodnie dominowały w odniesieniu 

do konkretnych grup; kto był autorem takich wypowiedzi oraz w których programach 

wypowiedzi motywowane uprzedzeniami pojawiały się najczęściej. Następnie prezentujemy 

wyniki analizy jakościowej dotyczącej mediów lokalnych, szukając połączenia między 

wątkami poruszanymi na antenie telewizji ogólnokrajowej oraz na łamach i na antenie 

mediów lokalnych. 

 

 

 



 

 

W Y N I K I  M O N I T O R I N G U  –  M E D I A  O G Ó L N O K R A J O W E  

 
Jak często i  wobec kogo?  

 

 W pierwszej kolejności przyjrzeliśmy się temu, jak nasilenie uprzedzeń łącznie wobec 

wszystkich analizowanych grup zmieniało się w czasie19. Spodziewaliśmy się, że wraz  

z rozwojem kampanii parlamentarnej uogólniony wskaźnik uprzedzeń może stopniowo 

wzrastać. Przeprowadzone przez nas analizy nie potwierdziły tych założeń (wykres 1). 

 

Wykres 1  

Zmiana nasilenia uprzedzeń w mediach ogólnopolskich wobec wszystkich analizowanych 

grup w trakcie kampanii prezydenckiej 2025 roku 

 

 
19 Wskaźnik uogólnionych uprzedzeń wyliczyliśmy dzieląc łączną liczbę treści nienawistnych wobec 
wszystkich grup dla danego dnia przez liczbę programów wyemitowanych w danym dniu, pomnożoną przez 
liczbą grup. W tym wypadku zatem jeśli wskaźnik wyniósłby 0%, oznaczałoby to, że we wszystkich 
analizowanych danego dnia programach nie pojawiły się uprzedzenia wobec żadnej z grup. Z kolei wartość 
wskaźnika na poziomie 100%, oznaczałaby, że we wszystkich emitowanych tego dnia programach pojawiły 
się uprzedzenia wobec wszystkich analizowanych grup.  



 

 

Chociaż ogólne nasilenie treści nienawistnych na antenie programów informacyjnych  

i publicystycznych ogólnie nie było bardzo wysokie i nie wzrastało w czasie w trakcie 

kampanii prezydenckiej, wydaje się, że treści motywowane uprzedzeniami było odbiciem 

toczącej się rozgrywki politycznej. Wskazuje na to nasilenie uprzedzeń na antenie telewizji 

podczas znaczących politycznie dni kampanii, takich jak wtargnięcie Grzegorza Brauna do 

szpitala w Oleśnicy20 oraz wiec Sławomira Mentzena w Bydgoszczy, który zebrał rzeszę 

wyborców21 (16 kwietnia 2025 roku); debata prezydencka „SuperExpressu”, podczas której 

Grzegorz Braun dopuścił się antysemickiego czynu zarzucając Rafałowi Trzaskowskiemu, że 

przypięcie do marynarki żółtego żonkila to „czyn haniebny”; orędzie premiera Donalda Tuska 

w dniu 21. rocznicy przystąpienia Polski do Unii Europejskiej (1 maja 2025); ostatni dzień 

przed I. turą wyborów (17 maja 2025 roku) czy potwierdzenie informacji o ostatniej debacie 

prezydenckiej oraz przekazanie poparcia Rafałowi Trzaskowskiemu przez Szymona 

Hołownię oraz Magdalenę Biejat, tj. kandydatów na urząd prezydenta w I. turze wyborów (21 

maja 2025 roku).  

 W drugiej kolejności przyjrzeliśmy się temu, wobec jakich grup etnicznych  

i mniejszościowych najczęściej kierowano treści motywowane uprzedzeniami (wykres 2). 

Ponieważ liczby absolutne trudno jest zinterpretować, wyliczyliśmy wskaźnik procentowy, 

dzieląc liczbę programów, w których zanotowaliśmy treści motywowane uprzedzeniami 

wobec danej grupy przez łączną liczbę analizowanych programów (294 programów łącznie). 

Przykładowo zatem wskaźnik 9% dla treści antysemickich oznacza, że komunikaty tego typu 

odnotowaliśmy w 27. z 294. analizowanych programów. 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
20 https://konkret24.tvn24.pl/polska/braun-w-szpitalu-w-olesnicy-co-jest-interwencja-poselska-a-co-nie-
st8423357 
21https://wiadomosci.onet.pl/wybory/wybory-prezydenckie/slawomir-mentzen-przyciaga-tlumy-nietypowa-
ucieczka-z-wiecu-w-bydgoszczy/rnjxp40 



 

 

Wykres 2 
 
Odsetek programów, w których pojawiły się treści nienawistne wobec poszczególnych grup 

etnicznych i mniejszościowych w czasie kampanii prezydenckiej w 2025 roku  

 

 W okresie od 15 kwietnia do 31 maja 2025 treści nienawistne były zdecydowanie 

najczęściej kierowane pod adresem uchodźców. Liczba wzmianek antyuchodźczych (27 

proc.) była niemal dwa razy większa niż liczba wzmianek antyniemieckich, trzy razy większa 

niż liczba wzmianek antysemickich oraz homofobicznych, niemal pięciokrotnie większa niż 

liczba wypowiedzi antyukraińskich, dokładnie pięciokrotnie większa niż liczba wypowiedzi 

antymuzułmańskich i transfobicznych oraz dwudziestosiedmiokrotnie większa niż liczba 

komunikatów antyrosyjskich. Drugą grupą pod kątem częstości liczby wzmianek 

motywowanych uprzedzeniami byli Niemcy (17 proc.), zaś trzecią Żydzi (9 proc.).  

 Co ciekawe, nie wszystkie z kodowanych treści motywowanych uprzedzeniami 

padały bezpośrednio w odniesieniu do kampanii prezydenckiej (wykres 3)22. Pod tym 

 
22 Osoby kodujące miały za zadanie zaznaczyć “Czy były to treści w odniesieniu do kampanii wyborczej?” Osoby 
kodujące miały do wyboru odpowiedzi: Tak, Nie, Trudno powiedzieć. 



 

 

względem przodowały treści antysemickie i antyukraińskie. Chociaż tych drugich ogólnie nie 

było dużo, gdy już się pojawiały, to w przeważającej w większości działo się to bezpośrednio  

w odniesieniu do kampanii. Rzadziej w kontekście kampanii pojawiały się treści 

homofobiczne i antyuchodźcze, chociaż wciąż to większość takich wypowiedzi miała 

związek z kampanią. 

 

Wykres 3 

Odsetek treści nienawistnych wobec konkretnych grup etnicznych  

i mniejszościowych zakodowanych jako „odnoszące się do kampanii prezydenckiej w 2025 

roku”. 

 

Autorami takich słów równie często byli kandydaci i kandydatki na prezydenta (30 proc. 

odnotowanych treści), co inni politycy i polityczki (30 proc. odnotowanych treści) oraz 

dziennikarze i dziennikarki (32 proc. odnotowanych treści). Treści motywowane 

uprzedzeniami najczęściej padały na antenie programu „Dzisiaj” emitowanego przez TV 

Republika (38 proc. zanotowanych treści), następnie zaś na antenie programu 19:30 



 

 

emitowanego przez TVP (13 proc. zanotowanych treści) oraz „Faktów” emitowanych przez 

TVN (10 proc. zanotowanych treści). Co ważne, w przypadku 19:30 i TVN-u, treści 

nienawistne zazwyczaj – chociaż nie zawsze – opatrzone były krytycznym komentarzem 

wobec osób będących ich autorami. Nie zmienia to jednak faktu, że przykłady takich 

wypowiedzi często pokazywane były w całości, przez co trafiały do szerokiej publiczności. To 

zaś mogło negatywnie przyczynić się do budowania szkodliwej normy społecznej 

wypowiedzi. 

 Aby lepiej zrozumieć, w jakim kontekście padały treści motywowane uprzedzeniami  

i jaka była ich funkcja, przyjrzeliśmy się głównym wątkom poruszanym na antenie mediów 

ogólnokrajowych w odniesieniu do poszczególnych grup etnicznych i mniejszościowych. 

 

Treści antyuchodźcze/antyimigranckie/antymuzułmańskie   

 

 W okresie kampanii prezydenckiej utworzona została organizacja  

o nazwie Ruch Obrony Granic, a jej aktywistyczna działalność często była dla Telewizji 

Republika i Telewizji Trwam osią, wokół której skupiały się narracje dotyczące uchodźców  

i imigrantów. W tych przekazach uchodźcy i imigranci byli niemal zawsze przedstawiani jako 

muzułmanie czy „islamscy migranci” („Dzisiaj”, 16.05.2025), a samą migrację utożsamiano 

z terroryzmem.  

 Wątki uchodźcze najczęściej pojawiały się w kontekście bezpieczeństwa,  

a w zasadzie jego braku. Uchodźcy i imigranci przedstawiani byli przede wszystkim jako 

zagrożenie dla Polaków i Polek, w tym szczególnie dla polskich kobiet, które w wyniku 

masowej migracji zaczną coraz częściej padać ofiarami gwałtów ze strony „islamskich 

migrantów” („Fakty”, 29.04.2025; Wydarzenia, 25.04.2025). Jeden z działaczy opozycji w PRL 

powiedział, że „chcą burdel, gwałty, mordy wprowadzić, nie chcą się integrować ani 

asymilować” („Dzisiaj”, 17.04.2025). Te same środowiska protestowały jednocześnie 

przeciwko powstawaniu centrów integracyjnych, które miałyby ułatwiać integrację osobom 

przybywającym do Polski zza granicy („Dzisiaj”, 23.04.2025).  

 



 

 

 Równolegle powielano narracje o niższości kulturowej i obyczajowej migrantów.  

W dyskursie publicznym pojawiło się ironiczne określenie o „inżynierach z Bliskiego 

Wschodu” („Dzisiaj”, 1.05.2025) oraz o „wzbogaceniu [kulturowym]”, o którym „boleśnie 

mieli przekonać się mieszkańcy Europy Zachodniej” („Dzisiaj”, 7.05.2025). Imigrantów 

przedstawiano więc jako kulturowo obcych, niezdolnych i niechętnych do przyjęcia 

europejskich wartości. Ich obecność łączono z wizją destabilizacji Polski – osłabienia 

państwa, chaosu społecznego i wzrostu przestępczości. Przykładem tego jest stwierdzenie, 

które padło na antenie programu „Dzisiaj” 31 maja 2025 roku: „Oni [muzułmanie] mają inną 

kulturę, u nich nie ma zasad moralnych, u nich jest odwrotność” („Dzisiaj”, 31.05.2025).  

 Kolejnym poruszanym wątkiem była rzekoma działalność niemieckich służb, które 

miały „podrzucać nielegalnych imigrantów” przez granicę polsko-niemiecką za 

pozwoleniem rządu Donalda Tuska („Dzisiaj”, 30.04.2025; „Dzisiaj”, 21.05.2025). W tym 

kontekście często pojawiały się uliczne wywiady z przechodniami, którzy opowiadali  

o wydarzeniach, których byli świadkami. Np na antenie programu „Dzisiaj” 5 maja 2025 roku 

padły takie słowa: „niemiecka policja łapie u siebie migrantów i po prostu przewozi ich do 

polski, wysadza w parkach” (Dzisiaj, 5.05.2025). Opowiadano również o tym, że już teraz 

wiele osób boi się wychodzić z domu po zmroku („Dzisiaj”, 2.05.2025). 

 Wielokrotnie tłem opowieści o uchodźcach lub migrantach były filmy opatrzone 

jedynie informacją „materiał archiwalny”. Filmy te charakteryzowały się dynamicznym 

montażem i doborem sensacyjnych ujęć prawdopodobnie wyjętych z kontekstu – płonące 

ulice, osoby skaczące po samochodach czy przewracające innych ludzi na ulicach 

zachodnioeuropejskich miast (np. „Dzisiaj”, 6.05.2025). Takie materiały budowały 

emocjonalne tło dla narracji o „islamskich migrantach” jako stanowiących zagrożenie  

i wzmacniały przekonanie, że podobne sceny mogą wkrótce rozegrać się także w Polsce. 

 

Treści antyniemieckie  

 

 Treści antyniemieckie często pojawiały się właśnie w kontekście nielegalnej migracji, 

zwłaszcza na antenie TV Republika. Niemcy przedstawiani byli jako główni sprawcy  



 

 

i organizatorzy kryzysu migracyjnego, a rząd Donalda Tuska – w tej narracji „niemieckiego 

polityka” – jako ten, który „godzi się na te działania” oraz współpracuje z Berlinem („Dzisiaj”, 

7.05.2025; „Dzisiaj”, 10.05.2025). Pojawiło się nawet sformułowanie, że „Niemcy pod 

rządami Tuska traktują Polskę jak kolejny land” („Dzisiaj”, 1.05.2025), co miało sugerować, 

że Donald Tusk, jako premier Polski, podporządkowuje swój kraj niemieckim interesom. 

Często powracał również wątek reparacji wojennych („Dzisiaj”, 9.05.2025; „Dzisiaj”, 

21.04.2025). Niemcy przedstawiano jako państwo, które wciąż nie rozliczyło się z polskimi 

ofiarami II wojny światowej, a rezygnacja z walczenia o reparacje miała być dowodem na 

uległość „niemieckiego” rządu w Warszawie („Dzisiaj”, 5.05.2025). Antyniemieckie narracje 

wzmacniane były przez tworzenie motywu niemieckiej hegemonii gospodarczej. Niemcy 

opisywano jako państwo, które celowo „blokuje polską gospodarkę” („Dzisiaj”, 2.05.2025; 

„Informacje dnia”, 17.04.2025), sprzeciwiając się strategicznym inwestycjom  

i infrastrukturze oraz wypychając polskie podmioty z rynku („Dzisiaj”, 30.04.2025).  

W Telewizji Republika ironizowano o „programie Fur Deutschland”, a egzemplifikacją 

działań niemieckich miało być uruchomienie połączenia kolejowego między Warszawą a 

Berlinem, które stworzyło nieuczciwą konkurencję dla PKP. Wcześniejszą edycją „tego 

programu” miało być otwarcie połączenia lotniczego Lufthansy między Bydgoszczą a 

Frankfurtem („Dzisiaj”, 30.04.2025). Tego typu przykłady miały ilustrować tezę, że rozwój 

infrastruktury transportowej i integracja gospodarcza służą jedynie interesom Niemiec, a 

Polska jest zredukowana do roli zaplecza niemieckiej gospodarki. 

 

Treści antysemickie  

 

 W trakcie kampanii prezydenckiej 2025 roku pojawiło się wiele otwarcie 

antysemickich wypowiedzi, głównie za sprawą europosła Grzegorza Brauna oraz posła 

Sławomira Mentzena. Były to zarówno hasła wprost wykluczające Żydów z Polski (słynna 

„piątka Mentzena” – „nie chcemy w Polsce Żydów”; „Polska bez Żydów”; „Fakty”, 

1.05.2025), jak i narracje o „judaizacji” („Debata”, 28.04.2025) i „żydowskich roszczeniach” 

(„Debata”, 9.05.2025) wobec państwa polskiego. Media głównego nurtu często referowały  



 

 

w swoich materiałach słowa europosła Brauna i choć opatrywały je krytycznym 

komentarzem, nie neutralizuje to całkowicie skutków powielania dosłownych wypowiedzi 

polityka (np. „Fakty”, 19.05.2025). Cytowanie takich nagrań sprawia, że antysemickie 

slogany trafiają do szerokiej publiczności i zaczynają funkcjonować jako rozpoznawalny  

i poniekąd znormalizowany element debaty publicznej.  

Wypowiedzi samego Grzegorza Brauna można podzielić na dwie kategorie. Obie z nich 

zawierają komponent spiskowego myślenia o Żydach. Pierwsza z nich dotyczy rzekomego 

wielkiego wpływu Żydów na „polskie sprawy”, przed którym Polska powinna się bronić – 

„musimy się bronić przed żydowskimi roszczeniami” („Debata Republiki”, 9.05.2025). 

Europoseł przedstawiał Żydów jako grupę mającą „za dużo do powiedzenia w polskich 

sprawach” („19:30”, 29.04.2025) – w polityce, gospodarce, dla kształtowania pamięci 

historycznej oraz w sporach o własność i reparacje. Jego narracja przypomina klasyczną 

spiskową figurę Żydów jako aktorów działających zza kulis przeciwko interesom Polaków. 

Druga kategoria obejmuje wypowiedzi, w których Braun posługiwał się pojęciami 

„żydokomuny” i „eurokomuny” („Fakty”, 19.05.2025). „Żydokomuna” odwołuje się do 

starego mitu, zgodnie z którym komunizm w Polsce był projektem „żydowskim”, narzuconym 

narodowi przez obce elity23 (np. Zaremba, 2001). „Eurokomuna” zdaje się zaś przenosić ten 

sam schemat na czasy współczesne, przedstawiając Unię Europejską jako nową formę 

komunistycznego panowania nad Polską. Zestawienie tych dwóch terminów sugeruje 

pewną ciągłość: dawna „żydokomuna” rzekomo przekształciła się  

w „eurokomunę”, a Żydzi pozostali w tle w domniemanym centrum sterowania.  

W konsekwencji antysemityzm zostaje przez Brauna wbudowany w szerszą opowieść  

o zdradzie elit, dominacji Brukseli i „obronie suwerenności” przed zewnętrznym spiskiem 

wymierzonym w Polskę. 

Oprócz wypowiedzi Grzegorza Brauna, pokazywano również podejmowane przez niego 

symboliczne akty zakłócające ważne uroczystości związane ze społecznością żydowską  

w Polsce. W materiałach powracały sceny zgaszenia gaśnicą chanukiji („Fakty”, 6.05.2025; 

 
23 Zaremba, M. (2001). Komunizm, legitymizacja, nacjonalizm: Nacjonalistyczna legitymizacja władzy 
komunistycznej w Polsce. Wydawnictwo TRIO 



 

 

„Wydarzenia”, 19.05.2025; 19:30, 6.05.2025) w Sejmie Rzeczpospolitej Polskiej oraz 

sprzeciwienia się ciszy upamiętniającej ofiary Holokaustu („19:30”, 21.05.2025).  

W podobnym duchu Braun podczas debaty prezydenckiej nazywa papierowy żonkil – symbol 

pamięci o powstaniu w getcie warszawskim, przypięty do marynarki Rafała Trzaskowskiego 

– „znakiem hańby” („19:30”, 29.04.2025; „Wydarzenia”, 30.05.2025; „Woronicza 17”, 

4.05.2025).  

 

Treści homofobiczne i  transfobiczne   

 

 Treści wymierzone w społeczność LGBT+ pojawiały się przede wszystkim w okolicach 

corocznej Parady Równości organizowanej w Warszawie i były budowane w oparciu o kilka 

powtarzanych już od kilku lat schematów. Przede wszystkim, pojawiały się sformułowania 

takie jak „ideologia LGBT” („Informacje dnia”, 25.04.2025) oraz „ideologia gender” 

(„Dzisiaj”, 16.05.2025), które przedstawiano jako stanowiące zagrożenie dla dzieci, rodziny  

i „normalnego” życia (Informacje dnia, 3.05.2025). „Środowiska LGBT+” oskarżane były  

o „promowanie lewackiej ideologii” („Dzisiaj”, 19.05.2025) i „pornograficznych książek” 

(„Dzisiaj”, 2.05.2025). Kpiąco komentowano „coraz więcej literek  

w skrócie LGBTQ+” („Dzisiaj”, 2.05.2025), podsycano też moralną panikę wokół szkół. Tu 

przede wszystkim sugerowano, że placówki edukacyjne służą indoktrynacji, 

seksualizowaniu dzieci i kwestionowaniu tradycyjnych norm wychowawczych („Informacje 

dnia”, 3.05.2025).   

Narracje anty-LGBT+ zdawały się szczególnie uderzać w instytucje kultury  

i władze Warszawy. Ataki wymierzone w Rafała Trzaskowskiego, jednego  

z kandydatów na prezydenta Polski, były często jednocześnie atakami na osoby LGBT+. Sam 

Trzaskowski został nazwany „Tęczowym Rafałem” („Dzisiaj”, 3.05.2025), pod którego 

władzą pałac prezydencki stałby się tęczowym („Informacje dnia”, 30.05.2025). Powtarzano, 

że Trzaskowski „promuje LGBT, deprawację” („Dzisiaj”, 11.05.2025) i wspiera wydarzenia 

„pełne pornografii”, podczas gdy mógłby w tym samym czasie angażować się np.  

w inicjatywy charytatywne („Dzisiaj”, 21.04.2025).  



 

 

Cały przekaz budowano w opozycji do „katolickiej wizji rodziny”. Równość małżeńska, 

związki jednopłciowe czy edukacja seksualna były przedstawiane jako bezpośrednie 

zagrożenia dla tradycyjnego modelu rodziny i moralności. Hasła o „seksualizacji dzieci” oraz 

łączenie wydarzeń LGBT+ z pornografią miały wywoływać wrażenie, że sama obecność osób 

LGBT+ w przestrzeni publicznej równa jest deprawacji i atakowi na niewinność dzieci,  

a obrona „normalnej, katolickiej rodziny” wymaga sprzeciwu wobec Parady Równości. 

 

Treści antyukraińskie  

 

Wątki antyukraińskie pojawiały się stosunkowo rzadziej niż te opisane powyżej. 

Najbardziej otwarte ataki na Ukraińców i Ukrainki padały z ust Grzegorza Brauna, który mówił 

o „ukrainizacji Polski” („Debata”, 28.04.2025) i posługiwał się określeniami takimi jak 

„Ukropol” czy „Ukropolin” („Debata Republiki”, 9.05.2025). Miały one sugerować, że Polska 

jest zbyt podporządkowana interesom Ukrainy oraz że istnieje szczególne powiązanie 

między Ukrainą a Żydami [Ukro-Polin]. Obraz ten uzupełniały jego publiczne wystąpienia 

takie jak znieważenie flagi ukraińskiej („19:30”, 21.05.2025), będące symbolem sprzeciwu 

wobec rzekomej dominacji ukraińskich symboli w polskiej przestrzeni.  

 

Jednocześnie posłowie Konfederacji wypowiadali się na temat konieczności zniesienia 

przywilejów socjalnych dla Ukraińców, „zabrania socjalu Ukraińcom” („Wysokie napięcie”, 

11.05.2025), ograniczenia świadczeń i pomocy mieszkaniowej, sugerując, że Polacy stają się 

„obywatelami drugiej kategorii we własnym kraju” („Dzisiaj”, 28.05.2025). Czasami 

pojawiały się również głosy o tym, że prezydent Zełeński próbuje wpływać na wynik wyborów 

w Polsce. Na antenie „Faktów” 28 kwietnia 2025 roku padły np takie słowa: „Zełenski uważa, 

że będzie wybierał prezydenta Polski” („Fakty”, 28.04.2025). 

 

 

 

 



 

 

Podsumowanie monitoringu –  media ogólnokrajowe  

  

Na podstawie uzyskanych przez nas rezultatów monitoringu mediów 

ogólnokrajowych możemy wysnuć kilka wniosków. Po pierwsze, wydaje się, że w trakcie 

kampanii prezydenckiej w 2025 roku uprzedzenia wobec grup obcych były stosowane jako 

narzędzie mobilizacji politycznej. Chociaż nasilenie treści nienawistnych w mediach 

ogólnokrajowych w okresie od 15 kwietnia do 31 maja 2025 roku generalnie było raczej niskie 

(za wyjątkiem programu „Dzisiaj” w TV Republika), to słowa będące wyrazem uprzedzeń 

wobec grup obcych bardzo często padały w kontekście kampanii politycznej. Dotyczy to 

szczególnie treści antysemickich i  antyukraińskich oraz, chociaż w mniejszym stopniu, 

komunikatów homofobicznych, transfobicznych i antyuchodźczych. Przodownikami treści 

nienawistnych byli Grzegorz Braun, Sławomir Mentzen oraz obecny prezydent, Karol 

Nawrocki – przy czym ten ostatni, gdy już używał treści motywowanych uprzedzeniami, 

głównie posługiwał się retoryką antyuchodźczą.  

Po drugie, wyniki monitoringu sugerują, że uprzedzenia wobec konkretnych grup 

etnicznych pełniły odrębne funkcje. Przykładowo, treści antyuchodźcze miały wzbudzać lęk 

i poczucie zagrożenia. Co ważne, to właśnie uchodźcy byli najczęściej adresatami 

nienawistnych treści, które pojawiały się nie tylko w odniesieniu do kampanii prezydenckiej 

i nie tylko na antenie TV Republika i TV Trwam, ale także (choć w mniejszym stopniu) na 

antenie TVN-u czy TVP. Tymczasem, celem komunikatów antyniemieckich oraz 

antyżydowskich zazwyczaj było wzmocnienie poczucie tożsamości narodowej w kontrze do 

wspólnego wroga, dążącego do przejęcia kontroli nad naszym krajem. Słowa o zabarwieniu 

homo- i transfobicznym były zaś często wykorzystywane jako sposób na zdyskredytowanie 

jednego z ważniejszych kandydatów na prezydenta, który w drugiej części kampanii zaczął 

być wprost nazywany pejoratywnie mianem „tęczowego Rafała”.  

Wreszcie po trzecie, programem, w trakcie którego najczęściej padały treści 

motywowane uprzedzeniami był program „Dzisiaj”, emitowany na antenie TV Republika (38 

proc. zanotowanych treści). W tym programie komunikaty nienawistne rzadko kiedy były 

opatrzone krytycznym komentarzem dziennikarskim wobec autorów treści motywowanych 



 

 

uprzedzeniami, w przeciwieństwie do takich programów jak „19:30” czy „Fakty” TVN. Co 

jednak ważne, nawet wówczas, gdy komunikaty antysemickie, antyukraińskie czy 

antyuchodźcze były prezentowane na antenie TVP oraz TVN-u jako „niepoprawne”, przykłady 

takich wypowiedzi często pokazywane były w całości, przez co trafiały do szerokiej 

publiczności. To zaś mogło negatywnie przyczynić się do budowania szkodliwej normy 

społecznej wypowiedzi, w której treści nienawistne są traktowane jako uzasadniony sposób 

wypowiadania się na temat przedstawicieli mniejszości.  

W Y N I K I  M O N I T O R I N G U  –  M E D I A  L O K A L N E  

 
 Monitoring treści nienawistnych i motywowanych uprzedzeniami  

w kampaniach wyborczych obejmował media lokalne w ośmiu miastach Polski, będących 

stolicami województw przed reformą administracyjną z 1999 roku, tj. w Białej Podlaskiej, 

Chełmie, Elblągu, Legnicy, Ostrołęce, Pile, Skierniewicach i Tarnobrzeg. Wszystkie wybrane 

miasta są średniej wielkości pod względem liczby mieszkańców – od 43 472 (Tarnobrzeg) do 

112 445 osób (Elbląg). Z przekazów i audycji mediów lokalnych, pojawiającym w okresie  

1 stycznia – 31 maja 2025 roku wytypowaliśmy te bezpośrednio odnoszące się do wizyt 

kandydatów i kandydatek w danym mieście. Analizowaliśmy je zwracając szczególną uwagę 

na treści wygłaszane przez osoby kandydujące, sposób ich relacjonowania w mediach 

lokalnych oraz ewentualne narracje nienawistne i motywowane uprzedzeniami. Wyniki 

analizy jakościowej prezentujemy kolejno w podziale na miasta, podsumowując je na końcu 

tego rozdziału. 

 

Biała Podlaska  

 

Dane podstawowe: miasto na prawach powiatu w województwie lubelskim, liczba ludności: 

54 178 (2024). Prezydent: Michał Litwiniuk (KO)  

 

 

 



 

 

Media lokalne:  

Gazety/portale internetowe informacyjne: „Podlasie 24”, „Dziennik Wschodni Biała 

Podlaska”, „Słowo Podlasia”, „Biała się dzieje”, „Kurier Lubelski Biała Podlaska”, 

„Lublin112 Biała Podlaska”, „Biała Podlaska Nasze Miasto”, „Podlasianin”. 

Radio lokalne: Radio Biper  

Rozgłośnia regionalna, nadająca wiadomości z Białej Podlaskiej: PR Lublin 

Lokalna telewizja kablowa: Biała24 TV 

Lokalna telewizja regionalna: TVP Lublin 

 

 W monitorowanym okresie Białą Podlaską odwiedziła czwórka kandydatów na urząd 

Prezydenta RP: Karol Nawrocki (30 maja), Adrian Zandberg (10 kwietnia), Rafał Trzaskowski 

(15 kwietnia) oraz Grzegorz Braun (30 kwietnia). Najwięcej przekazów medialnych  

i kontrowersji dotyczyło wizyty tego ostatniego. Podczas spotkania wyborczego  

z Grzegorzem Braunem młody mężczyzna zdjął z budynku ratusza ukraińską flagę i oddał ją 

Braunowi, a następnie wetknął w to miejsce polską flagę. Braun uścisnął mu dłoń, a tłum 

skandował m.in. "Zdjąć tę flagę! Tu jest Polska". Braun zwrócił się do uczestników wiecu: 

„<Biorę wszystkich państwa na świadków, że pan Kacper jako mój asystent przybrany do 

czynności polskiego posła do Parlamentu Europejskiego na moją prośbę i moje wyraźne 

polecenie uczynił to, co uczynił. A zatem to moja odpowiedzialność>”24. Taki przebieg 

zdarzenia opisały media ogólnopolskie w ślad za depeszą Polskiej Agencji Prasowej. Media 

lokalne w materiałach podały jednak więcej szczegółów. Według Doroty Hojdy ze „Słowa 

Podlasia”:  

 

 „Po przemówieniu kandydata na urząd prezydenta, kilka osób z tłumu mogło zadać 

pytania. Jako ostatni dostał mikrofon jeden z przeciwników solidarności z pogrążonym 

w wojnie krajem. Mężczyzna zapytał lidera Konfederacji Korony Polskiej o pomoc  

w walce z flagą Ukrainy.  

 
24https://lublin.wyborcza.pl/lublin/7,48724,31900927,skandal-w-bialej-podlaskiej-podczas-wiecu-brauna-z-
ratusza.html, dostęp: 14 lipca 2025. 

https://lublin.wyborcza.pl/lublin/7,48724,31900927,skandal-w-bialej-podlaskiej-podczas-wiecu-brauna-z-ratusza.html
https://lublin.wyborcza.pl/lublin/7,48724,31900927,skandal-w-bialej-podlaskiej-podczas-wiecu-brauna-z-ratusza.html


 

 

– Gdzie tu jest jakaś drabina? – zapytał Grzegorz Braun. 

Chwilę później tłum dzierżąc biało-czerwone flagi piętrzył się pod budynkiem 

pobliskiego urzędu miasta, gdzie Grzegorz Braun podpisywał podawane z tłumu 

gaśnice pożarowe i książki swojego autorstwa. Wiecujących pilnowali policjanci. Po 

chwili ktoś w aplauzie zgromadzonych przyniósł drabinę. Ta okazała się jednak zbyt 

niska, by sięgnęła balkonu urzędu. 

– Ponawiam moją prośbę o zorganizowanie poważnej drabiny – skomentował 

Grzegorz Braun. Prosił też o megafon, by móc przemawiać do zebranych, których stale 

przybywało. 

Doniesioną drugą, już z wystarczającą ilością stopni, by z chodnika sięgnęła nad 

wejście urzędu. Między ciasno ściśniętych ludzi wkroczyli funkcjonariusze z tarczami 

i w umundurowaniu przeciwuderzeniowym. Podczas szarpaniny z policją tłum 

skandował imię Grzegorza Brauna, śpiewał hymn państwowy i „Rotę”25.  

  

Obecność policji i próba interwencji nie była odnotowana przez media ogólnopolskie. Z kolei 

Radio Biper i „Kurier Lubelski” podały, że Braun miał powiedzieć „To zorganizujcie jakieś 

pomoce naukowe. Jak jestem, to pomogę. Dajcie drabinę”26. Kandydat miał również ogłosić, 

że dokonał „debanderyzacji urzędu w Białej Podlaskiej”27.  

 Incydentowi, reakcjom lokalnych oraz krajowych polityków i polityczek poświęcono 

trzydzieści materiałów; relacjonowano głosy potępiające (m.in. naczelnik gabinetu 

prezydenta miasta28 oraz sam prezydent miasta Biała Podlaska29, senator Grzegorz Bierecki 

z PiS30, minister sprawiedliwości Adam Bodnar) oraz stanowisko policji. W odróżnieniu od 

mediów ogólnopolskich, media lokalne – co oczywiste – skupiały się na kwestiach reakcji 

 
25https://www.slowopodlasia.pl/artykul/36864,flaga-ukrainy-z-urzedu-miasta-w-bialej-podlaskiej-zostala-
zdjeta-wideo-zdjecia, dostęp: 14 lipca 2025. 
26https://kurierlubelski.pl/na-wiecu-wyborczym-grzegorza-brauna-w-bialej-podlaskiej-zdjeto-ukrainska-
flage-z-ratusza-haniebny-happening/ar/c1p2-27522433, dostęp: 14 lipca 2025. 
27https://www.dziennikwschodni.pl/artykul/375396,haniebny-happening-grzegorza-brauna-prezydent-bialej-
podlaskiej-potepia-zdjecie-flagi-ukrainy, dostęp: 14 lipca 2025. 
28 https://bp24.pl/artykul/drabina-flaga-i-kontrowersje-n1584560, dostęp: 14 lipca 2025. 
29https://www.dziennikwschodni.pl/artykul/375396,haniebny-happening-grzegorza-brauna-prezydent-bialej-
podlaskiej-potepia-zdjecie-flagi-ukrainy, dostęp: 14 lipca 2025. 
30 https://podlaski.info/2025/04/30/braun-zdjal-ukrainska-flage-z-bialskiego-urzedu-dantejskie-sceny-i-
drabina/ 

https://www.slowopodlasia.pl/artykul/36864,flaga-ukrainy-z-urzedu-miasta-w-bialej-podlaskiej-zostala-zdjeta-wideo-zdjecia
https://www.slowopodlasia.pl/artykul/36864,flaga-ukrainy-z-urzedu-miasta-w-bialej-podlaskiej-zostala-zdjeta-wideo-zdjecia
https://kurierlubelski.pl/na-wiecu-wyborczym-grzegorza-brauna-w-bialej-podlaskiej-zdjeto-ukrainska-flage-z-ratusza-haniebny-happening/ar/c1p2-27522433
https://kurierlubelski.pl/na-wiecu-wyborczym-grzegorza-brauna-w-bialej-podlaskiej-zdjeto-ukrainska-flage-z-ratusza-haniebny-happening/ar/c1p2-27522433
https://www.dziennikwschodni.pl/artykul/375396,haniebny-happening-grzegorza-brauna-prezydent-bialej-podlaskiej-potepia-zdjecie-flagi-ukrainy
https://www.dziennikwschodni.pl/artykul/375396,haniebny-happening-grzegorza-brauna-prezydent-bialej-podlaskiej-potepia-zdjecie-flagi-ukrainy
https://bp24.pl/artykul/drabina-flaga-i-kontrowersje-n1584560
https://www.dziennikwschodni.pl/artykul/375396,haniebny-happening-grzegorza-brauna-prezydent-bialej-podlaskiej-potepia-zdjecie-flagi-ukrainy
https://www.dziennikwschodni.pl/artykul/375396,haniebny-happening-grzegorza-brauna-prezydent-bialej-podlaskiej-potepia-zdjecie-flagi-ukrainy


 

 

osób związanych z regionem. Portal siedlce.podlasie24.pl zwrócił uwagę, że sprawa ma 

szerszy kontekst: na 2 maja planowano protest przeciwko obecności flagi ukraińskiej na 

gmachu Urzędu Miasta31, Braun zatem niejako uprzedził wypadki. „Słowo Podlasia” 

zrelacjonowało konferencję prasową Pawła Borysiuka – szefa bialskiego oddziału Nowej 

Nadziei Konfederacji i Jacka Dobrzyńskiego, „mieszkańca miasta zaangażowanego  

w sprawę”, który miał przynieść drabinę. Konferencja odbyła się właśnie 2 maja. Borysiuk 

odciął się od Brauna, ale powiedział, że „zgadzamy się z postulatem, że flaga Ukrainy nie 

powinna wisieć na budynku urzędu miasta”32.  

 Wizytom innych kandydatów nie poświęcono aż tyle uwagi w mediach lokalnych. 

Spotkania przebiegały bez incydentów, a w materiałach głównie streszczano wypowiedzi, 

poświęcając uwagę wątkom dotyczącym miasta i regionu. Należy tu zauważyć, że według 

materiałów lokalnych dziennikarzy zarówno Rafał Trzaskowski, jak Karol Nawrocki 

odwiedzając Białą Podlaskę nie odnosili się do wypadków z udziałem Brauna.  

 

Chełm  

 

Dane podstawowe: miasto na prawach powiatu w województwie lubelskim, liczba 

ludności:  

55 157  (2024). Prezydent: Jakub Banaszek (związany wcześniej z PiS). 

Media lokalne:  

Gazety/portale internetowe informacyjne: „Super Tydzień Chełmski”, „Chełm Nasze 

Miasto”, „Dziennik Wschodni Chełm”, „infoChełm”, „Nowy Tydzień Chełm”, „Kurier 

Lubelski Chełm”, „Chełm na Sygnale”, „Echo dnia Chełm”, „Lublin112 Chełm”. 

Radio lokalne: BonTon Chełm 

Rozgłośnia regionalna Polskiego Radia, nadająca wiadomości z Chełma: PR Lublin 

Lokalna telewizja kablowa: iChelmTV. 

 
31 https://siedlce.podlasie24.pl/region/spor-o-ukrainska-flage-na-bialskim-ratuszu-20250501103754, 
dostęp: 14 lipca 2025. 
32 https://www.slowopodlasia.pl/artykul/36883,dzien-flagi-w-cieniu-politycznego-konfliktu-o-ukrainskie-
barwy, dostęp: 14 lipca 2025. 

https://siedlce.podlasie24.pl/region/spor-o-ukrainska-flage-na-bialskim-ratuszu-20250501103754
https://www.slowopodlasia.pl/artykul/36883,dzien-flagi-w-cieniu-politycznego-konfliktu-o-ukrainskie-barwy
https://www.slowopodlasia.pl/artykul/36883,dzien-flagi-w-cieniu-politycznego-konfliktu-o-ukrainskie-barwy


 

 

Lokalna telewizja regionalna: TVP Lublin 

 

 W monitorowanym przez nas okresie Chełm odwiedziła dwójka kandydatów na 

prezydenta RP33: Adrian Zandberg (23 lutego) oraz Grzegorz Braun (1 maja). Ich wizyty były 

relacjonowane przez lokalne portale informacyjne („Lublin112 Chełm”, „Dziennik Wschodni 

Chełm”, „Super Tydzień Chełmski”) oraz – w przypadku Zandberga – rozgłośnię regionalną 

PR Lublin.  

 Wizyta Adriana Zandberga nie miała charakteru wiecowego i oficjalnego spotkania  

z mieszkańcami. Kandydat zorganizował konferencję prasową, podczas której odpowiadał 

na pytania dziennikarzy mediów ogólnopolskich dotyczące głównie polityki zagranicznej.  

W lokalnych przekazach medialnych zacytowano niektóre wypowiedzi kandydata, w tym 

jedną odnoszącą się do miasta, w którym odbyła się konferencja: „Spotykamy się w Chełmie, 

niedaleko od polsko-ukraińskiej granicy, w miejscu, w którym jak mało którym widać, że 

strategicznym interesem Polski jest to, żeby w Kowlu, Włodzimierzu, Lwowie czy Łucku nie 

stanęła za chwilę armia Federacji Rosyjskiej”34. 

 Z kolei Grzegorz Braun zorganizował spotkanie z mieszkańcami na placu 

Łuczkowskiego. Dwa opublikowane materiały portalu „Lublin112 Chełm” miały wyłącznie 

charakter zapowiadający wizytę35. Wizyta Brauna w Chełmie miała miejsce dzień po wiecu  

w Białej Podlaskiej. O incydencie ze zdjęciem ukraińskiej flagi z ratusza przypominało TVP 

Lublin w materiale Grzegorz Braun ponownie w regionie36, również będącym informacją  

o zapowiadanej wizycie w Chełmie. Z kolei „Super Tydzień Chełmski” zamieścił ze spotkania 

fotorelację, opisując treści wypowiadane przez kandydata w trzech zdaniach: „Podczas 

wiecu wyborczego kandydat wzywał do <odzyskania niepodległości>, ostro krytykował Unię 

 
33 Karol Nawrocki i Sławomir Mentzen odwiedzili Chełm jesienią 2024. 
34https://www.dziennikwschodni.pl/artykul/372127,zandberg-w-chelmie-polska-nie-moze-juz-dluzej-stac-w-
przedpokoju, dostęp: 4 maja 2025. 
35https://www.lublin112.pl/w-najblizsza-srode-rozpoczyna-sie-wielkie-tournee-grzegorza-brauna-po-
wojewodztwie-lubelskim/, dostęp: 4 maja 2025. 
https://www.lublin112.pl/grzegorz-braun-rusza-w-trase-po-lubelszczyznie-seria-spotkan-wyborczych-z-
kandydatem-na-prezydenta-rp/, dostęp: 4 maja 2025. 
36https://lublin.tvp.pl/86477806/grzegorz-braun-ponownie-w-regionie-na-trasie-kampanii-min-bilgoraj-
zamosc-i-chelm 

https://www.dziennikwschodni.pl/artykul/372127,zandberg-w-chelmie-polska-nie-moze-juz-dluzej-stac-w-przedpokoju
https://www.dziennikwschodni.pl/artykul/372127,zandberg-w-chelmie-polska-nie-moze-juz-dluzej-stac-w-przedpokoju
https://www.lublin112.pl/w-najblizsza-srode-rozpoczyna-sie-wielkie-tournee-grzegorza-brauna-po-wojewodztwie-lubelskim/
https://www.lublin112.pl/w-najblizsza-srode-rozpoczyna-sie-wielkie-tournee-grzegorza-brauna-po-wojewodztwie-lubelskim/
https://www.lublin112.pl/grzegorz-braun-rusza-w-trase-po-lubelszczyznie-seria-spotkan-wyborczych-z-kandydatem-na-prezydenta-rp/
https://www.lublin112.pl/grzegorz-braun-rusza-w-trase-po-lubelszczyznie-seria-spotkan-wyborczych-z-kandydatem-na-prezydenta-rp/


 

 

Europejską, Zielony Ład, imigrację i <eurokołchozowe dyrektywy>. Zapowiedział też 

likwidację PIT i CIT oraz <silne państwo minimum>. Zebrani na placu sympatycy odpowiadali 

skandowaniem: <Tu jest Polska!>”.37 Wspomniano też o podpisywaniu gaśnic i książek. 

Żaden z kandydatów nie udzielił indywidualnego wywiadu mediom lokalnym, zaś nawiązania 

do miasta, które odwiedzali były – jak wynika z relacji informacyjnych – szczątkowe. Przekaz 

kandydatów relacjonowano oszczędnie i wyłącznie sprawozdawczo, choć z cytowanej 

relacji „Super Tygodnia Chełmskiego” można domniemywać, że w wystąpieniu Grzegorza 

Brauna mogły pojawić się treści wymierzone w imigrantów.  

 

Elbląg  

 

Dane podstawowe: miasto na prawach powiatu w województwie warmińsko-mazurskim, 

liczba ludności: 112 052 (2024). Prezydent: Michał Missan (KO)  

Media lokalne:  

Gazety/portale internetowe informacyjne: „PortEl.pl”, „Elbląg24.pl”, „Info.elbląg.pl”, 

„Dziennik Elbląski”, „Ekspress Elbląski”, „Bogatyregion.pl” 

Radio lokalne: Radio Eska Elbląg, Radio Żuławy, Radio Plus Elbląg.  

Rozgłośnia regionalna, nadająca wiadomości z Elbląga: PR Olsztyn (oddział w Elblągu)  

Lokalna telewizja kablowa: Truso.tv 

Lokalna telewizja regionalna: TVP Olsztyn 

 

 W monitorowanym przez nas okresie media lokalne w Elblągu poświęciły wizytom 

kandydatów ponad siedemdziesiąt materiałów. Legnicę odwiedzili: Karol Nawrocki (9 

lutego), Rafał Trzaskowski (19 stycznia i 30 maja), Magdalena Biejat (16 lutego), Grzegorz 

Braun (7 marca), Sławomir Mentzen (8 lutego) oraz Adrian Zandberg (16 kwietnia). Najmniej 

uwagi media lokalne poświęciły Adrianowi Zandbergowi i Magdalenie Biejat, wyłącznie 

streszczając główne punkty ich przemówień. W materiałach dotyczących wizyty Sławomira 

 
37https://www.supertydzien.pl/artykul/39226,grzegorz-braun-w-chelmie-wiec-wyborczy-na-pl-
luczkowskiego-galeria-zdjec, dostęp: 4 maja 2025. 

https://www.supertydzien.pl/artykul/39226,grzegorz-braun-w-chelmie-wiec-wyborczy-na-pl-luczkowskiego-galeria-zdjec
https://www.supertydzien.pl/artykul/39226,grzegorz-braun-w-chelmie-wiec-wyborczy-na-pl-luczkowskiego-galeria-zdjec


 

 

Mentzena oględnie zauważano treści antyuchodźcze, odnosząc je do Centrum Integracji 

Cudzoziemców. W materiale filmowym Truso.tv cytowało również przedstawiającą 

Mentzena posłankę Ewę Zajączkowską-Hernik, w której wypowiedzi pojawiły się treści 

antyukraińskie:  

 

„Potrzebujemy prezydenta, który będzie reprezentował Polskę godnie, dla którego 

przede wszystkim najważniejszym interesem będzie interes polski. Nie to, żeby  

w Polsce dobrze miał inny naród; nie to, żebyśmy utrzymywali dwa narody, tylko dla 

naszego prezydenta musi być ważne to, żeby to polski interes zawsze był na wierzchu, 

był tym interesem, który zawsze zostanie zabezpieczony w każdej możliwej kwestii”38.  

 

PortEl.pl zamieścił również wypowiedzi mieszkańców i mieszkanek, którzy przyszli na 

spotkanie z kandydatem, np. „To było udane wystąpienie. Powiedział wszystko to, co 

powinien, by zmobilizować ludzi do głosowania na niego. Mimo że mówią, że jest trzeci, ma 

szansę być w drugiej turze – uważa pani Ewa z Elbląga”39. Z kolei dzień po Mentzenie Elbląg 

odwiedził Karol Nawrocki. W swoim wystąpieniu odwoływał się do lokalności, twierdząc 

przykładowo, że „czuje się w Elblągu jak u siebie w domu”40. Materiały, w których 

relacjonowano jego wizytę skupiały się zatem głównie na lokalności. Jednocześnie 

zauważono, że Nawrocki poruszył temat odrzucenia paktu migracyjnego (ale bez 

szczegółów). W materiale filmowym truso.tv cytowano również setkę (krótką wypowiedź) 

ówczesnej rzeczniczki kampanii, Emilii Wierzbicki.  

 Interesującym przypadkiem jest casus wizyty Grzegorza Brauna, stawiający pytania  

o bezstronność medialną. W artykule „info.elbląg.pl”, zapraszającego na spotkanie 7 marca 

napisano:  

 

 
38 https://www.truso.tv/artykul/20748,karol-nawrocki-w-elblagu-czuje-sie-tutaj-jak-w-domu-wideo, dostęp: 
14 czerwca 2025. 
39 https://www.portel.pl/wybory-2025/slawomir-mentzen-w-elblagu-odrzuce-pakt-migracyjny-i-uszczelnie-
granice/143076, dostęp: 14 czerwca 2025. 
40 https://www.expresselblag.pl/artykul/21276,karol-nawrocki-w-elblagu-czuje-sie-tutaj-jak-w-domu-wideo, 
dostęp: 14 czerwca 2025. 

https://www.truso.tv/artykul/20748,karol-nawrocki-w-elblagu-czuje-sie-tutaj-jak-w-domu-wideo
https://www.portel.pl/wybory-2025/slawomir-mentzen-w-elblagu-odrzuce-pakt-migracyjny-i-uszczelnie-granice/143076
https://www.portel.pl/wybory-2025/slawomir-mentzen-w-elblagu-odrzuce-pakt-migracyjny-i-uszczelnie-granice/143076
https://www.expresselblag.pl/artykul/21276,karol-nawrocki-w-elblagu-czuje-sie-tutaj-jak-w-domu-wideo


 

 

„Nie pomylił się w kwestii pandemii, ukrainizacji Polski, wojny na Ukrainie i wielu 

innych sprawach. Sprzeciwia się tęczowym ideologiom, Paktowi Migracyjnemu, 

Zielonemu oraz Niebieskiemu Ładowi. Nie będzie tolerować korumpujących rządy 

wpływów międzynarodowych organizacji, takich jak WHO czy UE. (…) wybory 18 maja 

to w gruncie rzeczy nadzieja, że prezydentem będzie prawdziwy mąż stanu, który 

wielokrotnie udowodnił, że nie ma problemu, by postawić się współczesnym formom 

niewolnictwa i bronić wolności Polaków i ich prawa do bogacenia się.”41.  

 

Portal BogatyRegion.pl z kolei cytował wypowiedzi ze spotkania tytułując tekst Grzegorz 

Braun jedyną alternatywą dla wyborców antysystemowych…. Znajdziemy w nim zdania: 

„Swoją drogą wyborcy antysystemowi wiedzą dobrze, że system nigdy nie promuje w swoich 

mediach kogoś kto jest dla nich zagrożeniem. W mediach głównego nurtu pokazywany jest 

pan Mentzen, ale pana Brauna już do studia telewizyjnego nie zapraszają. (…) A więc jaka 

ma być wizja Polski według Grzegorza Brauna? Tego nie dowiemy się z głównych mediów… 

ale właśnie z takich spotkań jak w Elblągu, gdy kandydata można posłuchać dłużej.”42. 

Pojawiło się tam również zdanie z wypowiedzi kandydata (także w wersji video): 

„Eurokomuna to też komuna. Precz z komuną, precz z eurokomuną, precz z żydokomuną. 

Trójka Brauna, drodzy Państwo.”43. Inne media różnie rozkładały akcenty w relacjonowaniu 

wystąpienia Brauna. Autor RG w artykule w portEl.pl, skupił się m.in. na wizji kandydata,  

w której Królewiec miał zostać „Hongkongiem Morza Bałtyckiego”44. Wyróżnić tu należy 

dziennikarza Radia Żuławy Macieja Modrzewskiego, który w wywiadzie z Braunem starał się 

prostować i kontrować różne stwierdzenia kandydata, zwłaszcza nacechowane 

 
41https://www.info.elblag.pl/8,79926,Grzegorz-Braun-w-Elblagu-Zapraszamy-do-Hotelu-Mlyn-w-piatek-
godz1800.html, dostęp: 14 czerwca 2025. 
42https://bogatyregion.pl/warmia-i-mazury/elblag/2025/03/09/grzegorz-braun-jedyna-alternatywa-dla-
wyborcow-antysystemowych-dosc-wojny-plemion-pis-po-z-przystawkami-wyjdzmy-z-tego-szpitala-
wariatow/, dostęp: 14 czerwca 2025. 
43https://bogatyregion.pl/warmia-i-mazury/elblag/2025/03/09/grzegorz-braun-jedyna-alternatywa-dla-
wyborcow-antysystemowych-dosc-wojny-plemion-pis-po-z-przystawkami-wyjdzmy-z-tego-szpitala-
wariatow/, dostęp: 14 czerwca 2025. 
44 https://www.portel.pl/wybory-2025/krolewiec-hongkongiem-morza-baltyckiego/143427, dostęp: 14 
czerwca 2025. 

https://www.info.elblag.pl/8,79926,Grzegorz-Braun-w-Elblagu-Zapraszamy-do-Hotelu-Mlyn-w-piatek-godz1800.html
https://www.info.elblag.pl/8,79926,Grzegorz-Braun-w-Elblagu-Zapraszamy-do-Hotelu-Mlyn-w-piatek-godz1800.html
https://bogatyregion.pl/warmia-i-mazury/elblag/2025/03/09/grzegorz-braun-jedyna-alternatywa-dla-wyborcow-antysystemowych-dosc-wojny-plemion-pis-po-z-przystawkami-wyjdzmy-z-tego-szpitala-wariatow/
https://bogatyregion.pl/warmia-i-mazury/elblag/2025/03/09/grzegorz-braun-jedyna-alternatywa-dla-wyborcow-antysystemowych-dosc-wojny-plemion-pis-po-z-przystawkami-wyjdzmy-z-tego-szpitala-wariatow/
https://bogatyregion.pl/warmia-i-mazury/elblag/2025/03/09/grzegorz-braun-jedyna-alternatywa-dla-wyborcow-antysystemowych-dosc-wojny-plemion-pis-po-z-przystawkami-wyjdzmy-z-tego-szpitala-wariatow/
https://bogatyregion.pl/warmia-i-mazury/elblag/2025/03/09/grzegorz-braun-jedyna-alternatywa-dla-wyborcow-antysystemowych-dosc-wojny-plemion-pis-po-z-przystawkami-wyjdzmy-z-tego-szpitala-wariatow/
https://bogatyregion.pl/warmia-i-mazury/elblag/2025/03/09/grzegorz-braun-jedyna-alternatywa-dla-wyborcow-antysystemowych-dosc-wojny-plemion-pis-po-z-przystawkami-wyjdzmy-z-tego-szpitala-wariatow/
https://bogatyregion.pl/warmia-i-mazury/elblag/2025/03/09/grzegorz-braun-jedyna-alternatywa-dla-wyborcow-antysystemowych-dosc-wojny-plemion-pis-po-z-przystawkami-wyjdzmy-z-tego-szpitala-wariatow/
https://www.portel.pl/wybory-2025/krolewiec-hongkongiem-morza-baltyckiego/143427


 

 

uprzedzeniami wobec Ukraińców i o wydźwięku prorosyjskim45. Braun udzielił również 

wywiad truso.tv. Tu prowadzący Łukasz Nosarzewski pozwolił mu na swobodę wypowiedzi, 

pozostawiając bez komentarza treści motywowane uprzedzeniami, takie jak m.in.: 

 

 „Czy my mamy się godzić na cały ten ekoterroryzm, na propagandę dewiacji, na 

wszystkie te idiotyzmy, których ukoronowaniem jest oczywiście antypolska 

propaganda żydowska, prowadzona też za nasze pieniądze przez ośrodek Polin, 

Muzeum Auschwitz-Birkenau? Tam Polak pod flagą biało-czerwoną jest na 

cenzurowanym. Trzeba przywrócić normalność, żadnych pieniędzy na takie rzeczy,  

a prezydent podpisuje budżet.”46.  

 

Najwięcej miejsca w materiałach mediów lokalnych poświęcono dwóm wizytom Rafała 

Trzaskowskiego. W relacjach podkreślano lokalność (np. wspominanie o sprawie przekopu 

Mierzei Wiślanej) oraz główne postulaty polityczne kandydata. Pojawiały się również 

wypowiedzi lokalnych posłów i senatorów Koalicji Obywatelskiej47. 

 

Legnica 

 

Dane podstawowe: miasto na prawach powiatu w województwie dolnośląskim, liczba 

ludności: 91 335 (2024). Prezydent: Maciej Kupaj (KO)  

Media lokalne:  

Gazety/portale internetowe informacyjne:„Tygodnik24Legnica”, „Gazeta Legnicka”, 

„TuLegnica”, „Legnica Nasze Miasto”, „Gazeta Piastowska”, „e-legnickie.pl”, „lca24”.  

Radio lokalne: Radio Plus Legnica  

Rozgłośnia regionalna, nadająca wiadomości z Legnicy: PR Wrocław  

Lokalna telewizja kablowa: TV Dami Legnica 

 
45 https://radiozulawy.pl/grzegorz-braun-w-radiu-zulawy-wywiad-ktory-trzeba-uslyszec-
%F0%9F%8E%99%EF%B8%8F/, dostęp: 14 czerwca 2025. 
46 https://www.truso.tv/artykul/20833,braun-w-elblagu-jestem-waszym-psem-lancuchowym-polskosci-i-
ujadam, chronometraż: 14 min. 00 sek., dostęp: 14 czerwca 2025. 
47 https://www.truso.tv/artykul/21121,rafal-trzaskowski-odwiedzi-elblag, dostęp: 14 czerwca 2025. 

https://radiozulawy.pl/grzegorz-braun-w-radiu-zulawy-wywiad-ktory-trzeba-uslyszec-%25F0%259F%258E%2599%25EF%25B8%258F/
https://radiozulawy.pl/grzegorz-braun-w-radiu-zulawy-wywiad-ktory-trzeba-uslyszec-%25F0%259F%258E%2599%25EF%25B8%258F/
https://www.truso.tv/artykul/20833,braun-w-elblagu-jestem-waszym-psem-lancuchowym-polskosci-i-ujadam
https://www.truso.tv/artykul/20833,braun-w-elblagu-jestem-waszym-psem-lancuchowym-polskosci-i-ujadam
https://www.truso.tv/artykul/21121,rafal-trzaskowski-odwiedzi-elblag


 

 

Lokalna telewizja regionalna: TV Odra, TVP Wrocław 

 

 W monitorowanym przez nas okresie media lokalne w Legnicy poświęciły wizytom 

kandydatów ponad sześćdziesiąt materiałów. Legnicę odwiedzili: Karol Nawrocki (25 

stycznia), Rafał Trzaskowski (5 lutego), Grzegorz Braun (21 lutego), Sławomir Mentzen (14 

marca), Adrian Zandberg (27 marca), Szymon Hołownia (12 kwietnia), Magdalena Biejat (4 

maja) oraz Artur Bartoszewicz (7 maja).  

 

 W artykułach dotyczącego pierwszego z tej listy skupiano się na skrótowych 

sprawozdaniach, choć w tekście w e-legnickie.pl zacytowano wypowiedź Nawrockiego 

dotyczącą komiksu GenderQueer sprzedawanego w księgarni warszawskiego Muzeum 

Sztuki Nowoczesnej: „Nie jestem gotowy do kompromisu w kwestii bezpieczeństwa, 

wychowania i dobrego, spokojnego dzieciństwa naszych dzieci. Dziś już używałem 

niszczarki, pokazując, co myślę o tym komiksie, które można znaleźć w muzeum Rafała 

Trzaskowskiego.”48. W artykule nie wyjaśniono, o co konkretnie chodzi, ale wystąpienie 

kandydata skomentowano następująco: „Polityka to emocje i widać było w czasie spotkania, 

że właśnie na taki mocno polaryzujący przekaz będzie stawiał Nawrocki, czyli podkreślanie 

konserwatywności, prawicowości w kontrze do bardziej liberalnej czy lewicowej części 

kandydatów i wyborców.”49. Podkreślano także, że Nawrocki odnosił się do wątków 

lokalnych.  

 

 Te same wątki akcentowano w relacjach ze spotkania z Rafałem Trzaskowskim.  

W materiałach zwracano także uwagę na popularność kandydata, podkreślają, że 

dziennikarze lokalni i inni chętni mieli problem z wejściem na salę50.  

 
48 https://e-legnickie.pl/wiadomosci-z-regionu/legnica/49103-k-nawrocki-kandydat-na-prezydenta-rp-w-
legnicy-foto, dostęp: 3 czerwca 2025. 
49 https://e-legnickie.pl/wiadomosci-z-regionu/legnica/49103-k-nawrocki-kandydat-na-prezydenta-rp-w-
legnicy-foto, dostęp: 3 czerwca 2025. 
50 https://legnica.naszemiasto.pl/rafal-trzaskowski-odwiedzil-legnice-to-jego-pierwsze-otwarte-spotkanie-w-
naszym-wojewodztwie-od-rozpoczecia-kampanii-prezydenckiej/ar/c1p2-27240909; https://e-
legnickie.pl/wiadomosci-z-regionu/legnica/49222-r-trzaskowski-kandydat-na-prezydenta-rp-w-legnicy-foto-
2, dostęp: 3 czerwca 2025. 

https://e-legnickie.pl/wiadomosci-z-regionu/legnica/49103-k-nawrocki-kandydat-na-prezydenta-rp-w-legnicy-foto
https://e-legnickie.pl/wiadomosci-z-regionu/legnica/49103-k-nawrocki-kandydat-na-prezydenta-rp-w-legnicy-foto
https://e-legnickie.pl/wiadomosci-z-regionu/legnica/49103-k-nawrocki-kandydat-na-prezydenta-rp-w-legnicy-foto
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https://legnica.naszemiasto.pl/rafal-trzaskowski-odwiedzil-legnice-to-jego-pierwsze-otwarte-spotkanie-w-naszym-wojewodztwie-od-rozpoczecia-kampanii-prezydenckiej/ar/c1p2-27240909
https://e-legnickie.pl/wiadomosci-z-regionu/legnica/49222-r-trzaskowski-kandydat-na-prezydenta-rp-w-legnicy-foto-2
https://e-legnickie.pl/wiadomosci-z-regionu/legnica/49222-r-trzaskowski-kandydat-na-prezydenta-rp-w-legnicy-foto-2
https://e-legnickie.pl/wiadomosci-z-regionu/legnica/49222-r-trzaskowski-kandydat-na-prezydenta-rp-w-legnicy-foto-2


 

 

 W tekstach opisujących wizytę Grzegorza Brauna skupiono się na ataku kandydata na 

prezydenta Legnicy, Macieja Kupaja: „To człowiek najwyraźniej obarczony jakimś deficytem, 

albo intelektualnym, być może dureń, albo moralnym, być może zdrajca. (...) To jest wariat 

lub zdrajca, którego należy odsunąć od władzy. To jest człowiek, który chce najwyraźniej by 

bezpieczeństwo mieszkańców Legnicy i całego regionu zostało zrujnowane, by nasze życie 

społeczne i przestrzeń publiczna uległy trwałej dewastacji”51. Chodziło tu o Centrum 

Integracji Cudzoziemców. Stanowisko Brauna w tej sprawie zacytował Zbigniew Jakubowski 

w „e-legnickie.pl”: „Napływ przybyszów z innych, często bardzo egzotycznych krajów, to nie 

jest ryzyko zaistnienia incydentów o charakterze przestępczym, takich jak gwałty, napady, 

morderstwa. To nie ryzyko, to gwarancja, że takie rzeczy będą się działy.”52. Te wypowiedzi 

będące treściami nienawistnymi i motywowanymi uprzedzeniami pozostawiono bez 

dziennikarskiego komentarza. 

 Wizytę i przemówienie Sławomira Mentzena media lokalne relacjonowały zdawkowo, 

zamieszczając wybrane cytaty. W portalu LCA24 w tekście Lilla Sadowska pominęła m.in. 

kwestię migracji, którą zauważył w artykule Zbigniew Jakubowski z portalu e-legnickie.pl. 

Sprawozdawczo potraktowano także wizytę Magdaleny Biejat, Adriana Zandberga i Szymona 

Hołowni. W przypadku tego ostatniego wyjątkiem jest tekst Piotra Kanikowskiego z „Gazety 

Legnickiej” Hołownia w Legnicy pocałował chleb, przepłoszył mentzenowców i spotkał 

kosmitę, gdzie dużo uwagi poświęcono oprawie spotkania, jego uczestnikom i przebiegowi, 

cytując także obszernie rozmowę kandydata z jedną z osób z widowni53.  

 Arturowi Bartoszewiczowi poświęcono trzy artykuły: jeden zapowiadający wizytę, 

dwa relacjonujące. W artykule w „Legnica Nasze Miasto” Patryk Głażewski przedstawił 

pokrótce trzy filary programu Bartoszewicza, bez cytatów z kandydata. Te ostatnie pojawiły 

się w artykule Lilli Sadowskiej w LCA24. Nie było tam jednak znamion mowy nienawistnej czy 

motywowanej uprzedzeniami. 

 

 
51 https://legnica.naszemiasto.pl/tlumy-na-spotkaniu-grzegorza-brauna-padly-ostre-slowa-pod-adresem-
wladz-legnicy/ar/c1p2-27294383, dostęp: 3 czerwca 2025. 
52 https://e-legnickie.pl/wiadomosci-z-regionu/legnica/49389-grzegorz-braun-w-legnicy-dostalo-sie-
prezydentowi-miasta-foto, dostęp: 3 czerwca 2025. 
53 https://tulegnica.pl/artykul/holownia-w-legnicy-pocalowal-n1693526, dostęp: 3 czerwca 2025. 

https://legnica.naszemiasto.pl/tlumy-na-spotkaniu-grzegorza-brauna-padly-ostre-slowa-pod-adresem-wladz-legnicy/ar/c1p2-27294383
https://legnica.naszemiasto.pl/tlumy-na-spotkaniu-grzegorza-brauna-padly-ostre-slowa-pod-adresem-wladz-legnicy/ar/c1p2-27294383
https://tulegnica.pl/artykul/holownia-w-legnicy-pocalowal-n1693526


 

 

Ostrołęka  

 

Dane podstawowe: miasto na prawach powiatu w województwie mazowieckim, liczba 

ludności: 48 229 (2024). Prezydent: Paweł Niewiadomski. 

Media lokalne:  

Gazety/portale internetowe informacyjne: „eOstrołęka”, „Tygodnik Ostrołęcki” (także w 

wersji papierowej), „Moja Ostrołęka”, „Ostrolecki24”, „Ostrołęka Nasze Miasto”, „Gazeta 

Ostrołęcka” 

Radio lokalne: Radio Oko 

Rozgłośnia regionalna, nadająca wiadomości z Ostrołęki: Radio dla Ciebie 

Lokalna telewizja kablowa: TV Ostrołęka 

Lokalna telewizja regionalna: TVP Warszawa 

 

 W monitorowanym okresie Ostrołękę odwiedziło dwóch kandydatów: Szymon 

Hołownia (7 lutego) oraz Grzegorz Braun (4 maja)54. Oba spotkania były szeroko 

relacjonowane przez media lokalne („eOstrołęka”, „Tygodnik Ostrołęcki”, „Moja Ostrołęka”, 

Radio Oko, TV Ostrołęka).  

 W przypadku wizyty Szymona Hołowni nacisk medialny położony był na fakt, że do 

Ostrołęki przyjechał pociągiem z przesiadką w Tłuszczu, a spotkanie odbyło się koło dworca. 

W wypowiedzi kandydat akcentował wykluczenie komunikacyjne miasta i fakt, że m.in.  

z tego powodu Ostrołęka się wyludnia55. Podkreślano też, że kandydat odpowiadał nie tylko 

na pytania lokalnych mediów, ale również mieszkańców, którzy przyszli na spotkanie56.  

 Z kolei wizytę Grzegorza Brauna, która odbywała się w auli Wyższej Szkoły 

Administracji Publicznej, media lokalne tekstowo relacjonowały skrótowo. Wszystkie 

 
54 Sławomir Mentzen odwiedził Ostrołękę w 2024. W marcu 2025 zapowiadano również przyjazd Karola 
Nawrockiego, ale nie doszedł on do skutku; jak tłumaczyli lokalni działacze PiS, powodem miała być 
niedostępność ewentualnej sali: https://www.moja-ostroleka.pl/art/1741116549/wizyta-karola-nawrockiego-
pod-znakiem-zapytania-jest-problem-z-wynajeciem-sali-wideo, dostęp: 16 czerwca 2025. 
55 https://www.eostroleka.pl/marszalek-sejmu-szymon-holownia-w-ostrolece-przyjechal-pociagiem-wideo-
zdjecia,art116269.html, dostęp: 16 czerwca 2025. 
56 https://to.com.pl/szymon-holownia-w-ostrolece-marszalek-sejmu-kandydat-na-prezydenta-rp-7-02-2025-
przyjechal-do-ostroleki-pociagiem/ar/c1p2-27246679, dostęp: 16 czerwca 2025. 

https://www.moja-ostroleka.pl/art/1741116549/wizyta-karola-nawrockiego-pod-znakiem-zapytania-jest-problem-z-wynajeciem-sali-wideo
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https://to.com.pl/szymon-holownia-w-ostrolece-marszalek-sejmu-kandydat-na-prezydenta-rp-7-02-2025-przyjechal-do-ostroleki-pociagiem/ar/c1p2-27246679


 

 

podkreślały zainteresowanie mieszkańców spotkaniem z Braunem. W „Mojej Ostrołęce”, w 

artykule z załączonymi materiałami zdjęciowymi i wizualnymi, skupiono się na rozdawaniu 

autografów na gaśnicach57; w innym zaś wspomniano o pozowaniu kandydata do zdjęcia  

z proboszczem jednej z miejskich parafii. Z kolei w tekście w „eOstrołęka.pl” zamieszczano 

krótkie cytaty z wypowiedzi Brauna, wplecione w omówienia. Przykładem są słowa: „Braun 

krytykował obecnego prezydenta Andrzeja Dudę za mówienie o tym, że między Polską  

a Ukrainą "nie będzie granicy". – <<To jest świadectwo dalekiego odlotu w kosmos, 

odklejenia elity warszawskiej od spraw Polski.>> Od kandydata na prezydenta RP 

usłyszeliśmy także krytykę pomocy socjalnej dla Ukraińców. – <<I co my z tego mamy? Po 

trzech latach warto zapytać, co my z tego mamy?>> – pytał Braun”.58 Również w krótkim 

artykule Beaty Modzelewskiej w „Tygodniku Ostrołęckim” pojawiły się cytaty: „Program 

kampanii prezydenckiej i mojej prezydentury, jeśli taka będzie wasza wola,  

w pigułce to "trójka Brauna": precz z komuną, precz z eurokomuną, precz z żydokomuną. 

Niech żyje Polska.”59. Portal „Moja Ostrołęka” zamieścił minutowe wideo ilustracyjne, zaś 

TV Ostrołęka na swojej stronie internetowej opublikowała całość przemowy kandydata, bez 

komentarza wydawcy czy redakcji. Z wideo tego dowiedzieć się można, że Braun w Ostrołęce 

posługiwał się treściami nienawistnymi i motywowanymi uprzedzeniami. Przykładowo, 

mówiąc o wejściu Polski do Unii Europejskiej i współdecydowaniu o polityce europejskiej, 

Braun powiedział: 

 

 „Będziemy mogli współdecydować, słyszycie państwo? To jest szczyt aspiracji tej 

łżeelity, tych zdrajców i durniów i tych smutnych, tchórzliwych koniunkturalistów, to 

jest ich szczyt aspiracji. To nie są aspiracje do suwerennej władzy, to są aspiracje ludzi 

o mentalności folksdojczów, agentów, prezesów Judenratów żydowskich, które – tak 

 
57 https://www.moja-ostroleka.pl/art/1746369405/grzegorz-braun-w-ostrolece-autografy-rozdawal-na-
gasnicach-zdjecia-wideo, dostęp: 16 czerwca 2025. 
58 https://www.eostroleka.pl/grzegorz-braun-spotkanie-ostroleka-wybory-2025,art118439.html, dostęp: 16 
czerwca 2025. 
59 https://to.com.pl/grzegorz-braun-w-ostrolece-pol-tysiaca-ludzi-na-spotkaniu-z-kandydatem-na-
prezydenta-rp-4-05-2025/ar/c1p2-27530455#google_vignette, dostęp: 16 czerwca 2025. 

https://www.moja-ostroleka.pl/art/1746369405/grzegorz-braun-w-ostrolece-autografy-rozdawal-na-gasnicach-zdjecia-wideo
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https://to.com.pl/grzegorz-braun-w-ostrolece-pol-tysiaca-ludzi-na-spotkaniu-z-kandydatem-na-prezydenta-rp-4-05-2025/ar/c1p2-27530455%23google_vignette


 

 

owszem – współzarządzały, decydowały o sprawach, które dotyczyły ich 

pobratymców, do czasu.”60.  

 

O żołnierzach ukraińskich szkolonych w Polsce kandydat wyrażał się „banderowcy”, zaś  

o Ukrainie „UkroPolin”. Wypowiedział też zdanie „nie chcę, żeby moje dzieci zboczeńcy 

uczyli tolerancji”61 i krytykował akcję Muzeum Historii Żydów Polskich Polin „Żonkile”. 

Przytaczane przykłady jednak nie znalazły się w opisach prasowych mediów lokalnych – były 

wyłącznie dostępne jako materiały wideo z całością przemowy. 

 

Piła  

 

Dane podstawowe: miasto na prawach powiatu w województwie wielkopolskim, liczba 

ludności: 69 748 (2024). Prezydent: Beata Dudzińska (kandydowała jako niezależna, 

popierana przez KO). 

Media lokalne:  

Gazety/portale internetowe informacyjne: „Wasze Media”, „Piła Nasze Miasto”, „Piła 

Online”, „Fakty pilskie”, „Głos Wielkopolski” (poznański) 

Radio lokalne: RMF MAXXX Piła, „Radio Eska Piła” 

Rozgłośnia regionalna, nadająca wiadomości z Piły: Radio Poznań, PR Koszalin 

Lokalna telewizja kablowa: TV Asta 

Lokalna telewizja regionalna: TVP Poznań 

 

 W monitorowanym okresie Piłę odwiedziła piątka osób kandydujących na urząd 

Prezydenta RP: Magdalena Biejat (27 kwietnia), Sławomir Mentzen (13 lutego), Karol 

Nawrocki (15 lutego), Adrian Zandberg (2 maja) oraz Grzegorz Braun (25 lutego). Media 

lokalne relacjonowały każdą z tych wizyt.  

 

 
60 https://tv-ostroleka.pl/v/TSD4ClkY5x3, chronometraż: 9 min. 40 sek., dostęp: 16 czerwca 2025. 
61 https://tv-ostroleka.pl/v/TSD4ClkY5x3, chronometraż: 20 min. 35 sek., dostęp: 16 czerwca 2025. 

https://tv-ostroleka.pl/v/TSD4ClkY5x3
https://tv-ostroleka.pl/v/TSD4ClkY5x3


 

 

 W przypadku spotkania z Magdaleną Biejat w artykułach streszczano jej postulaty: 

„Nową piątkę dla zwierząt” i reformę systemu ochrony zdrowia. Podobnie było w artykułach 

opisujących przemówienie Adriana Zandberga. Kandydat krytykował PiS i PO, mówiąc  

o „pustej szarpaninie pomiędzy dwoma obozami kierowanymi przez dwóch coraz starszych 

i coraz bardziej pochłoniętych wzajemną nienawiścią emerytów”62, problemach z ochroną 

zdrowia i przyszłością starzejącego się społeczeństwa, kwestii energetyki, badań i rozwoju.  

 Nieco więcej uwagi poświęcono wizycie Karola Nawrockiego63, który  

w swoje przemówienie wplótł wątki lokalne, mówiąc np. „Miasto Stanisława Staszica, ale też 

miasto które po roku 1945 odbudowało się siłą Waszej pracy. Pracy Waszych rodziców, 

Waszych dziadków. Miasto, które było zniszczone w 80% po drugiej wojnie światowej. 

Miasto, które jest kolejnym dowodem na to kim jesteśmy. Polska po roku 1945 była niczym 

więcej tylko sowiecką kolonią, zarządzaną z Moskwy. To dzięki wam wolność przetrwała  

w sercach, a miasto Piła dzięki pracy Polek i Polaków odbudowało się i możemy się tu 

spotkać. Bo jesteśmy pracowici, bo jesteśmy wolni i chcemy ambitnej, silnej Polski.”64. 

Nawrocki krytykował również Unię Europejską (zwłaszcza Zielony Ład) oraz deklarował 

porozumienie ponad podziałami dla bezpieczeństwa kraju.  

 Krytyka Zielonego Ładu oraz kwestia bezpieczeństwa pojawiły się również w relacjach 

z przemówienia Sławomira Mentzena. Ten kandydat również zahaczył o wątki lokalne, 

krytykując Krzysztofa Paszyka, posła z Wielkopolski, wówczas Ministra Rozwoju i Technologii 

z ramienia PSL. Mentzen mówił: „Krzysztof Paszyk. Całe życie w polityce i nic sensownego 

nie robił i on został ministrem rozwoju i technologii. Nie, jedną rzecz robił, jedną pracę 

wykonywał, zresztą u was. Był raz zastępca dyrektora Wojewódzkiego Ośrodka Ruchu 

Drogowego w Pile. Jak przyjechali Amerykanie gadać o AI, to co on mógł powiedzieć? – Jak 

nie dostać mandatu w Pile? Na tym kończą się jego kompetencje”65.  

 

 
62 https://pilaonline.pl/artykul/adrian-zandberg-n1600556, dostęp: 19 czerwca 2025. 
63 Co interesujące, fragmenty z wizyty pokazywały też media ogólnopolskie, zob. 
https://tvn24.pl/plus/programy/opinie-i-wydarzenia/wybory-prezydenckie-2025-spotkanie-z-karolem-
nawrockim-w-pile-vc8358232, dostęp: 19 czerwca 2025. 
64 https://www.asta24.pl/2025/02/15/karol-nawrocki-kandydat-na-prezydenta-spotkal-sie-z-mieszkancami-
pily, dostęp: 19 czerwca 2025. 
65 https://www.asta24.pl/2025/02/14/slawomir-mentzen-w-pile-i-regionie, dostęp: 19 czerwca 2025. 

https://pilaonline.pl/artykul/adrian-zandberg-n1600556
https://tvn24.pl/plus/programy/opinie-i-wydarzenia/wybory-prezydenckie-2025-spotkanie-z-karolem-nawrockim-w-pile-vc8358232
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https://www.asta24.pl/2025/02/15/karol-nawrocki-kandydat-na-prezydenta-spotkal-sie-z-mieszkancami-pily
https://www.asta24.pl/2025/02/15/karol-nawrocki-kandydat-na-prezydenta-spotkal-sie-z-mieszkancami-pily
https://www.asta24.pl/2025/02/14/slawomir-mentzen-w-pile-i-regionie


 

 

 Dłuższe cytaty, w tym mające znamiona treści motywowanych uprzedzeniami,  

z przemówienia kandydata pojawiły się również w artykułach relacjonujących wizytę 

Grzegorza Brauna. Ten kandydat mówił np: 

 

 „Chcę, żeby moje dzieci mogły się po polsku, na Polaków wychować  

i żeby nie były niechcianymi gośćmi, intruzami we własnym kraju,  

w jakimś kurczącym się rezerwacie dla polskich Indian. I dlatego szeroki „front 

gaśnicowy” idzie po tę niepodległość, no a przeciwko nam, mocny w gębie i mocny  

w mediach, front hanukowo-eurokołchozowo-wojenno-klimatystyczny i damy sobie  

z nim radę, jeśli Polacy zdecydują się na niepodległość”66.  

 

„Fakty pilskie.pl” wplatały cytaty z kandydata o zabarwieniu nienawistnym w streszczenie: 

 

 „W ocenie Grzegorza Brauna Polska jest <landem eurokołchozowym>  

i grozi koniec jej historii, gdyż Polacy godzą się na podległość, na bycie <tubylcami w 

jakiejś kolonii> lub wręcz podludźmi, jak <Indianie w kurczących się rezerwatach>. 

Niepodległość – zdaniem Brauna – odbiera też Polsce Unia Europejska. Z kolei wobec 

najazdu imigrantów z Afryki subsaharyjskiej kandydat na prezydenta RP opowiada się 

za przywróceniem kary śmierci.”67.  

 

Z kolei PR Koszalin w notce Przemysława Grabińskiego samą wizytę Brauna relacjonowało 

oszczędnie („Na otwartym spotkaniu Braun krytykował m.in. Unię Europejską oraz politykę 

migracyjną”), ale za to w dołączonych w formie nagrań setkach pojawiła się wypowiedź „Czy 

chcemy, żeby tu była Polska, czy jakiś land eurokołchozowy, Ukropol, Ukropolin (…)” 68. Te 

konkretne słowa nie były wspominane w innych tekstach w mediach lokalnych. 

 

 

 
66 https://pilaonline.pl/artykul/grzegorz-braun-w-pile-n1508613, dostęp: 19 czerwca 2025. 
67 https://faktypilskie.pl/pl/671_wybory/38517_braun-w-pile-jestesmy-landem-eurokolchozowym-
sympatycy-przyszli-z-gasnicami.html, dostęp: 19 czerwca 2025. 
68 https://prk24.pl/85276913/grzegorz-braun-w-pile-stawka-tych-wyborow-jest-niepodleglosc, dostęp: 19 
czerwca 2025. 
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Skierniewice 

 

Dane podstawowe: miasto na prawach powiatu w województwie łódzkim, liczba ludności: 

44 251 (2024). Prezydent: Krzysztof Jażdżyk  

Media lokalne:  

Gazety/portale internetowe informacyjne: „e-Głos”, „Skierniewice Nasze Miasto”, 

„InfoSkierniewice24”, „ESK24”. 

Radio lokalne: Radio RSC Skierniewice, Radio Victoria 

Rozgłośnia regionalna, nadająca wiadomości ze Skierniewic: Radio Łódź 

Lokalna telewizja regionalna: TVP Łódź 

 

 W monitorowanym okresie wizyty w Skierniewicach odbyło trzech kandydatów: Karol 

Nawrocki (5 lutego), Grzegorz Braun (21 marca) i Adrian Zandberg (3 kwietnia).  

 Nawrocki odbył na rynku w Skierniewicach briefing prasowy, z którego relacje 

tekstowe zamieściły „e-Głos”, „InfoSkierniewice24” i „Skierniewice Nasze Miasto”. Relację 

wideo (montowaną, bez komentarza) zamieścił portal „ESK24”. Wypowiedzi kandydata 

dotyczyły po pierwsze Polski lokalnej, w tym inwestycji w Skierniewicach oraz Centralnego 

Portu Komunikacyjnego. Po drugie, Nawrocki poruszył temat stenogramów z posiedzeń 

Kolegium IPN-u69, po trzecie zaś zaatakował Rafała Trzaskowskiego m.in. mówiąc, że:  

 

„[Rafał Trzaskowski] potrzebował ponad pół wieku, żeby zorientować się, że są 

według prawa dwie płcie. I podpowiem Rafałowi Trzaskowskiemu, że nie tylko wobec 

prawa i według prawa są dwie płcie, ale są także zgodnie ze zdrowym rozsądkiem, 

myśleniem i z biologią dwie płcie”70.  

 

 
69 Ten temat pojawił się w relacji mediów ogólnopolskich, zob. https://tvn24.pl/polska/wybory-prezydenckie-
2025-karol-nawrocki-nie-wstydzi-sie-niczego-co-bylo-na-kolegiach-instytutu-pamieci-narodowej-st8293474, 
dostęp: 5 czerwca 2025. 
70 https://esk24.net/component/allvideoshare/video/karol-nawrocki-w-skierniewicach, chronometraż 2 min. 
30 sek., dostęp: 5 czerwca 2025. 
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Tej ostatniej transfobicznej wypowiedzi żaden z relacjonujących portali nie zamieścił  

w tekście – w artykułach skupiano się na CPK i inwestycjach dla Skierniewic. Wyjątkiem był 

tu „eGłos.pl”, pisząc, że Nawrocki „odniósł się także do swojego głównego rywala, Rafała 

Trzaskowskiego, krytykując <zastępcę Donalda Tuska> za <brak podstawowej wiedzy  

w kwestii biologii”, odnosząc się do tematu płci”71.  

Z kolei wizyta Adriana Zandberga została odnotowana tylko przez „eGłos.pl”, które 

zamieściło obszerną relację oraz streszczenie z komentarzem w ramce: „Adrian Zandberg 

próbuje przyciągnąć zarówno wyborców lewicowych, jak i centro-lewicowych, którzy 

oczekują bardziej aktywnej roli państwa w gospodarce i społeczeństwie. Poruszane przez 

niego w Skierniewicach wątki dotyczące korupcji i nepotyzmu, mogą również przyciągnąć 

wyborców, którzy są rozczarowani obecnym stanem polityki. (…)”.72  

Tego typu ramka pojawiła się również w relacji „eGłosu.pl” z wizyty Grzegorza Brauna, 

gdzie dokładnie streszczono sylwetkę, karierę i poglądy kandydata. Zauważono przy tym, że 

„jego wypowiedzi, zarówno te publiczne, jak i parlamentarne, konsekwentnie wykraczają 

poza główny nurt politycznego dyskursu, tworząc odrębny, specyficzny język komunikacji  

z wyborcami.”73. Przypomniano także, że w czerwcu 2023 roku, podczas konwencji 

programowej Konfederacji, Braun stwierdził: „Stop ukrainizacji i banderyzacji polskiej racji 

stanu”, a ta „wypowiedź była cytowana przez rosyjskie media propagandowe, takie jak RIA 

Novosti, które podkreślały, że spotkała się ona z aplauzem części polskiej publiczności.”74. 

Główny tekst, oprócz cytatów z wypowiedzi Brauna w Skierniewicach, takich jak „Nie chcę, 

żeby zboczeńcy moje dzieci uczyli tolerancji w szkole. Nie chcę, żeby lekarze z piekła rodem 

mogli z moimi dziećmi zrobić, co im się podoba pod pretekstem, prawda, jakichś ważnych 

dla zdrowia publicznego procedur”75, zawierał również dziennikarskie opinie. Za przykład 

podać tu można następujące słowa: „Podczas spotkania w Skierniewicach Grzegorz Braun 

 
71 https://eglos.pl/aktualnosci/item/44793-nawrocki-w-skierniewicach-trzaskowski-zachowuje-sie-jak-
choragiewa, dostęp: 5 czerwca 2025. 
72 https://eglos.pl/aktualnosci/item/44921-zandberg-w-skierniewicach-wysyla-kaczynskiego-i-tuska-na-
emeryture, dostęp: 5 czerwca 2025. 
73 https://skierniewice.eglos.pl/aktualnosci/item/44913-schabowy-czy-swierszczowy-grzegorz-braun-w-
skierniewicach, dostęp: 5 czerwca 2025. 
74 Ibidem. 
75 Ibidem. 
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https://eglos.pl/aktualnosci/item/44921-zandberg-w-skierniewicach-wysyla-kaczynskiego-i-tuska-na-emeryture
https://eglos.pl/aktualnosci/item/44921-zandberg-w-skierniewicach-wysyla-kaczynskiego-i-tuska-na-emeryture
https://skierniewice.eglos.pl/aktualnosci/item/44913-schabowy-czy-swierszczowy-grzegorz-braun-w-skierniewicach
https://skierniewice.eglos.pl/aktualnosci/item/44913-schabowy-czy-swierszczowy-grzegorz-braun-w-skierniewicach


 

 

nie stronił od kontrowersyjnych i antysemickich wypowiedzi”, a autor/ka zauważał/a: 

„Patrząc na frekwencję podczas spotkania można sformułować tezę — Braun funkcjonuje 

jako swoisty <<termometr>> społecznych nastrojów — jego poparcie może wskazywać na 

poziom radykalizacji części elektoratu i skali niezadowolenia z głównego nurtu polityki.  

Z jednej strony, demokracja opiera się na swobodzie wypowiedzi i pluralizmie poglądów.  

Z drugiej strony, niektóre wypowiedzi Brauna – zwłaszcza te zawierające elementy mowy 

nienawiści lub wprowadzające w błąd w kwestiach zdrowia publicznego – mogą być 

postrzegane jako przekraczające granice odpowiedzialnego dyskursu demokratycznego.”76. 

Inne media pominęły wizytę Brauna w mieście. 

 

Tarnobrzeg 

 

Dane podstawowe: miasto na prawach powiatu w województwie podkarpackim, liczba 

ludności: 43 224 (2024). Prezydent: Łukasz Nowak (kandydował jako niezależny, popierany 

przez PiS). 

Media lokalne:  

Gazety/portale internetowe informacyjne: „TynaInfo”, „Tarnobrzeg Nasze Miasto”, 

„Nowiny24”, „nadWisła24” 

Radio lokalne: Radio Leliwa  

Rozgłośnia regionalna, nadająca wiadomości z Rzeszowa: PR Rzeszów 

Lokalna telewizja kablowa: TVL Tarnobrzeg 

Lokalna telewizja regionalna: TVP Rzeszów 

  

 W monitorowanym okresie wizyty w Tarnobrzegu odbyło czterech kandydatów77: 

Grzegorz Braun (30 marca), Szymon Hołownia (22 kwietnia), Rafał Trzaskowski (18 maja) oraz 

Adrian Zandberg (16 marca). Spotkania z mieszkańcami Trzaskowskiego oraz Zandberga były 

relacjonowane oszczędnie. W przypadku pierwszego kandydata Radio Leliwa i Tyna.info 

 
76 Ibidem. 
77 Piąty, Sławomir Mentzen, był w Tarnobrzegu 21 września 2024. 



 

 

zamieściły relację fotograficzną, zaś Nowiny24 opublikowała transmisję wideo ze spotkania. 

Jeśli chodzi o Adriana Zandberga, to informacje o wizycie zamieściły „nadWisła24” oraz TVP 

Rzeszów (wraz z minutową relacją wideo pokazującą kandydata rozmawiającego  

z mieszkańcami i cytatem z jego wypowiedzi na temat rozwoju transportu publicznego).  

 Wizyta Szymona Hołowni przypadła dzień po śmierci papieża Franciszka, stąd  

w materiałach medialnych również wybierano cytaty z kandydata dotyczące byłego 

zwierzchnika Kościoła Katolickiego. „Tyna.Info” i „NadWisłą” przeprowadzały także 

transmisje live ze spotkań. Co ciekawe, „Tyna.info” i PR Rzeszów zwróciły także uwagę na 

kwestię uchodźców, poruszoną przez Hołownię podczas spotkania. Konkretnie, wypowiedź 

dotyczyła Centrów Integracji Uchodźców. Te treści zostały pominięte w relacji wideo w TVL 

Tarnobrzeg, której celem było podsumowanie spotkania.  

 Treści dotyczące uchodźców, kwalifikujące się jako nienawistne, pojawiły się  

w wypowiedzi Grzegorza Brauna dla TVL Tarnobrzeg. Warto zauważyć, że nie był to fragment 

przemówienia, a tzw. setka:  

 

„Jeśli pojawią się w tej okolicy – a pojawią się – uchodźcy, nachodźcy, migranci, 

subsaharyjscy inżynierowie z nożami w zębach, to życie także  

i tu w Tarnobrzegu zmieni się nieodwracalnie. (…) Nie będzie żadnych centrów 

integracji cudzoziemców, jeśli już, to deportacji, repatriacji. Odrzucę Zielony Ład, 

odrzucę niebieski, tęczowy ład, nie będą zboczeńcy uczyć naszych dzieci tolerancji 

ani Żydzi, Niemcy wykładać naszym dzieciom naszej historii”78.  

 

Ta wypowiedź nie została w żaden sposób skomentowana przez zadające pytania 

dziennikarkę, Dorotę Witas, która relacjonując inne słowa Brauna z wystąpienia powiedziała 

również, że kandydat „odrzuci roszczenia żydowskie, podobnie jak pakt migracyjny”. Braun 

udzielił również wywiadu Radiu Leliwa, gdzie snuł teorie spiskowe dotyczące utraty 

niepodległości, rozbrojenia Wojska Polskiego przez Ukraińców i powtarzał tezy wygłaszane 

podczas spotkania. 

 
78 https://tvl.tarnobrzeg.pl/2025/03/30/2025-03-30-polska-grzegorza-brauna/, chronometraż: 1 min. 30 sek., 
dostęp: 19 maja 2025. 

https://tvl.tarnobrzeg.pl/2025/03/30/2025-03-30-polska-grzegorza-brauna/


 

 

Podsumowanie monitoringu –  media lokalne  

 

Na podstawie przeprowadzonych analiz mediów lokalnych możemy wysnuć kilka 

ważnych wniosków. Przede wszystkim, lokalne materiały medialne dotyczące wizyt osób 

kandydujących na urząd Prezydenta RP w 2025 roku najczęściej ograniczały się do 

streszczeń podstawowych punktów przemów, ilustrowanych zdjęciami. Niekiedy dodawano 

w warstwie wideo całe wystąpienia bez montażu. Jak się wydaje, podstawowa przyczyna 

takiego stanu rzeczy to kwestia braku zainteresowania (bądź napiętego grafiku 

kampanijnego) osób kandydujących do udzielania wywiadów bądź tzw. setek mediom 

lokalnym. Wśród omawianych miast tylko w Elblągu i Tarnobrzegu pojawiały się wywiady  

z kandydatem w telewizji kablowej i radiu lokalnym – i w obu przypadkach udzielił ich 

Grzegorz Brauna. Reszta mediów lokalnych opierała swoje materiały na nagraniach 

wystąpień. Tymczasem, kandydaci chętnie zamieszczali w mediach społecznościowych 

krótkie filmiki ze swoich wizyt, które można nazwać „pocztówkami kampanijnymi”. Warto 

również zauważyć, że wizytom osób kandydujących towarzyszyły często „przygotowujące” 

wywiady w mediach z regionalnymi przedstawicielami/kami partii wspierających daną 

osobę i promujące wydarzenie – zwłaszcza w przypadku Karola Nawrockiego i Rafała 

Trzaskowskiego.  

Jednocześnie media lokalne i regionalne bardzo akcentowały wszystkie elementy 

lokalne, które pojawiały się w przemowach osób kandydujących oraz ich oprawę – prawie 

każdy materiał zawierał opis miejsca spotkania, próbę oszacowania widowni czy dodatkowe 

elementy opisujące charakter spotkania (brak miejsca w środku, czy kandydat/ka znalazł 

czas na rozmowy z mieszkańcami, autografy czy selfie). Rzadko jednak przytaczano 

wypowiedzi samych mieszkańców. Trzeba tu zaznaczyć, że – bazując na analizowanych 

materiałach – kandydaci przyczynkowo albo wcale nie odnosili się do lokalności czy do 

specyfiki regionu. We wplataniu treści lokalnych do przemówień wyróżniali się Karol 

Nawrocki, Sławomir Mentzen oraz Grzegorz Braun (w Legnicy) i Szymon Hołownia (w 

Ostrołęce). Niekiedy wypowiedzi tego typu opierały się na kontrze „Warszawa-reszta Polski”. 

Inne osoby kandydujące traktowały miasta jako dekorację, wplatając w wypowiedzi 



 

 

wyłącznie nazwę miasta jako przykład do snucia refleksji na ogólne tematy polityczne 

(wykluczenie transportowe, dotacje unijne, bezpieczeństwo itp).  

W przemowach kampanijnych dominowały tematy bezpieczeństwa, relacji 

międzynarodowych i Unii Europejskiej, jak również kwestie społeczne i gospodarcze, takie 

jak koszty życia, opieka zdrowotna, ulgi dla przedsiębiorców oraz wykluczenie 

komunikacyjne. Treści nienawistne i motywowane uprzedzeniami pojawiały się  

w wypowiedziach Grzegorza Brauna, Sławomira Mentzena i Karola Nawrockiego. Były to 

głównie wypowiedzi antyimigracyjne, antyuchodźcze, antyukraińskie, antyniemieckie, 

antysemickie i transfobiczne. Media lokalne w cytowaniu kandydatów, zwłaszcza 

wypowiedzi treści nienawistnych i wyrażających uprzedzenia, przyjmowały trzy strategie. 

Pierwsza z nich to cytowanie w całości, bez komentarza czy sprostowania. Druga polegała 

na omówieniu, bez wplatania dłuższych cytatów. Trzecia strategia zaś opierała się na 

całkowitym pomijaniu kontrowersyjnych treści w relacjonowaniu wydarzeń. Trudno tu 

ocenić, na ile przyjęta strategia wynikała z warsztatu dziennikarskiego, kierowania się 

społeczną odpowiedzialnością mediów czy przekonaniu o poddaniu ocenie odbiorców 

całości materiału na zasadzie „sami wysnujcie sobie wnioski”. Tylko w przypadku materiału 

w portalu „eGłos.pl” ze Skierniewic pojawił się komentarz dziennikarski, że Grzegorz Braun 

„nie stronił od kontrowersyjnych i antysemickich wypowiedzi”. W żadnym innym materiale 

wypowiedzi kandydata o „rozszczeniach żydowskich”, „żydokomunie”, „propagandzie 

żydowskiej” nie zostały określone jako antysemickie czy jakkolwiek skomentowane. 

Podobnie było z innymi słowami Brauna. Trzeba tu jednak wyróżnić dziennikarza Radia 

Żuławy Macieja Modrzewskiego, który w wywiadzie z Braunem próbował – zgodnie z etyką 

dziennikarską i mając na uwadze społeczną odpowiedzialność mediów – prostować 

stwierdzenia wygłaszane przez kandydata. Na drugim biegunie umieścić możemy materiały 

portali „info.elbląg.pl” oraz „BogatyRegion.pl”, które zamieściły stronnicze teksty 

popierające postulaty Brauna. W przypadku wypowiedzi Sławomira Mentzena czy Karola 

Nawrockiego komentarzy czy sprostowań dziennikarskich nie było. 

  



 

 

Lokalne wystąpienia kandydatów rzadko pojawiały się w mediach ogólnopolskich, 

chyba że dana osoba urządzała briefing prasowy (Karol Nawrocki w Skierniewicach), lub były 

to spotkania przed II turą wyborów (Rafał Trzaskowski w Elblągu, Karol Nawrocki w Białej 

Podlaskiej). Wyjątkiem jest tutaj incydent z 30 kwietnia 2025 podczas spotkania  

z Grzegorzem Braunem w Białej Podlaskiej, który był szeroko relacjonowany w mediach 

ogólnopolskich; media lokalne opisywały go w sposób dokładniejszy, zwłaszcza te, których 

przedstawiciele byli obecni podczas zajścia (relacja Doroty Hojdy ze „Słowa Podlasia”), 

choć w odróżnieniu od dużych portali i stacji telewizyjnych nie używano tu słownictwa 

nacechowanego emocjonalnie („incydent” zamiast „skandalu”).  

P O D S U M O W A N I E  O G Ó L N E  

 
 Obraz wyłaniający się z monitoringu mediów ogólnopolskich jest spójny z tym, co 

pokazał monitoring mediów lokalnych. Na podstawie przeprowadzonych przez nas analiz 

możemy wysnuć wniosek, że podczas kampanii prezydenckiej w 2025 roku treści 

nienawistne i motywowane uprzedzeniami stanowiły przede wszystkim narzędzie 

mobilizacji politycznej dla Grzegorza Brauna, który otwarcie dawał wyraz uprzedzeniom 

wobec większości grup mniejszościowych: Żydów, Ukraińców, Niemców, uchodźców, osób 

homoseksualnych oraz osób transpłciowych. W mniejszym stopniu ze strategii mobilizacji 

poprzez uprzedzenia korzystali Sławomir Mentzen oraz Karol Nawrocki. W wypowiedziach 

obydwu kandydatów znajdowały się przede wszystkim wątki otwarcie antyimigranckie.  

Co ważne, w wielu analizowanych przez nas mediach komentarze  

i wypowiedzi motywowane uprzedzeniami publikowane i pokazywane były w całości – nawet, 

jeśli były opatrzone krytycznym komentarzem od redakcji. Omówienia dziennikarskiego 

niemal nie było w mediach lokalnych, gdzie wystąpienia kandydatów były cytowane  

w całości lub sporych fragmentach, bez komentarza czy sprostowania. Uważamy, że media 

lokalne mogą być niedocenianym źródłem szerzenia się treści nienawistnych  

i motywowanych uprzedzeniami w Polsce. Kwestia cytowania tylko pozornie zdejmuje  

z wydawców i redaktorów odpowiedzialność dziennikarską. Niniejsza analiza pokazuje, że 

nawet jeśli różne treści nienawistne w mniejszym stopniu były obecne w kampanii  



 

 

w mediach ogólnopolskich, to z kolei w mediach lokalnych często były przytaczane w całości 

jako wypowiedzi kandydatów.  

W związku z wynikami naszych analiz zachęcamy dziennikarzy/rki, redaktorów/ki oraz 

wydawców/czynie do namysłu oraz społecznej odpowiedzialności za treści, które publikują 

na łamach portali i gazet oraz emitowane w telewizyjnych i radiowych programach. 

Komunikaty płynące z mediów są dla Polaków i Polek często jedynym źródłem informacji  

o przedstawicielach grup mniejszościowych oraz obcych. Szerzenie negatywnych 

stereotypów na ich temat – właśnie poprzez bezpośrednie cytowanie nienawistnych 

wypowiedzi polityków i polityczek – buduje negatywny, uproszczony i zazwyczaj 

nieprawdziwy obraz osób należących do mniejszości. Ponadto, badania psychologów  

i psycholożek społecznych pokazują, że im częściej jesteśmy wystawieni na komunikaty 

nienawistne, tym bardziej się na nie odwrażliwiamy i w tym większym stopniu postrzegamy 

je jako akceptowalne79. Wrażliwość na tego typu komunikaty jest zaś bezpośrednio związana 

z poziomem uprzedzeń. Im więcej mowy nienawiści w przestrzeni publicznej, tym większe 

prawdopodobieństwo, że w jej efekcie postawy członków i członkiń danej społeczności 

wobec „obiektów” nienawiści staną się bardziej negatywne. Tym samym nawet krytyczny 

komentarz dziennikarski wobec antysemickich, antyukraińskich czy antyuchodźczych 

wypowiedzi nie niweluje szkody, jaką treści te za sobą niosą.  

 

  

 
79 Np. Soral, W., Bilewicz, M., & Winiewski, M. (2018). Exposure to hate speech increases prejudice through 
desensitization. Aggressive behavior, 44(2), 136-146. 



 

 

Załącznik 1 

Klucz kategoryzacyjny stosowany w monitoringu mediów ogólnopolskich80 

 

W kluczu kategoryzacyjnym znalazły się następujące kategorie: 

● Osoba kodująca: która osoba ogląda dany program? 

● Program: który program jest oglądany? 

● Data: w jakim dniu dany program został wyemitowany na antenie? 

● Treści nienawistne (ilościowo): czy w programie pojawiły się treści… 

o … antysemickie? 

o … antyukraińskie? 

o … antyniemieckie? 

o … antyrosyjskie? 

o … antyuchodźcze? 

o … antymuzułmańskie? 

o … o charakterze homofobicznym? 

o … o charakterze transfobicznym? 

Tu osoby kodujące miały do wyboru odpowiedzi tak lub nie. 

● Treści nienawistne (jakościowo): jeśli odpowiedź na poprzednie pytanie była 

twierdząca, osoby kodujące były proszone o skrótowy opis występujących w 

programie motywów przewodnich i głównych wątków o charakterze nienawistnym. 

● Autor/autorka wypowiedzi nienawistnych: kto poruszył wątki o charakterze 

nienawistnym wobec każdej z wymienionych grup. Osoby kodujące miały do wyboru 

następujących autorów wypowiedzi: 

o Kandydat/kandydatka na prezydentka 

o Polityk/polityczka 

o Dziennikarz/dziennikarka 

o Ekspert/ekspertka 

 
80 Klucz przygotowany we współpracy z dr Mikołajem Winiewskim z Centrum Badań nad Uprzedzeniami 
Uniwersytetu Warszawskiego. 



 

 

o Aktor/aktorka 

o „Przeciętna osoba”, czyli np. osoba wypowiadająca się w sondzie ulicznej 

• Kontekst polityczny: Czy były to treści w odniesieniu do kampanii wyborczej? 

Osoby kodujące miały do wyboru odpowiedzi: 

o Tak 

o Nie 

o Trudno powiedzieć 

• Hashtagi: osoby kodujące miały możliwość podania hashtagów związanych z 

retoryką uprzedzeń wobec powyższych grup, jeśli pojawiły się one w programie (np. 

na pasku informacyjnym). 

• Dodatkowy komentarz: osoby kodujące miały możliwość podzielenia się 

dodatkowymi uwagami lub komentarzami dotyczącymi każdego programu. 


