Kontrowersyjna kampania siatkarzy Lotosu
Trefla Gdansk. 'Czarny kon'
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Czy wykorzystanie koloru skory czarnoskorego zawodnika w kampanii reklamowej to
nie jest przesada? - zapytala nas czytelniczka w mailu do redakcji. O odpowiedzi
poprosiliSmy ekspertow.

Lotos Trefl Gdansk od miesigca prowadzi kampani¢ w restauracjach KFC, ktora potrwa
przynajmniej do konca sezonu i polega na rozstawieniu tzw. standow z zawodnikami.

- Motto naszego klubu brzmi "Siatkowka blisko Ciebie". Staramy si¢ wigc pojawiaé w
miejscach odwiedzanych przez naszych kibicoéw, jesli nie osobiscie, to chocby przy
wykorzystaniu kartonowych postaci naszych graczy - méwi rzecznik klubu Michat Rudnicki.
- Dzigki wspoipracy z KFC nadal mozemy eksponowac sylwetki zawodnikow, ktore
wcezesniej mozna bylo zobaczy¢ na ulicach Gdanska.

Jednym z zawodnikow, ktory pojawit si¢ na standzie, jest urodzony w Gdansku Moustapha
M'Baye. Zawodnik rzadko pojawia si¢ na boisku, a tu trzyma w rgkach tablice z hastem
"Czarny kon PlusLigi". Calo$¢ prowadzi na fanpage klubu na Facebooku.

- Czy wykorzystanie koloru skoéry czarnoskoérego zawodnika w kampanii reklamowe;j to nie
jest przesada? - zapytata nas w mailu czytelniczka. - Bo dla mnie zwigzek jest ewidentny.

Mozemy by¢ "czarnym koniem"

- Nie myslelismy o podtekstach i nie sadziliSmy, ze ktokolwiek bedzie doszukiwat si¢ tu
jakichs$ powigzan miedzy przystowiowym "czarnym koniem", a ciemniejszym kolorem skory
naszego zawodnika - dziwi si¢ Michal Rudnicki. - Hasta, zar6wno te z sieci restauracji, jak i
te, ktore wczesniej zwracaly uwage mieszkancow Gdanska na al. Zwycigstwa 1 al.
Grunwaldzkiej, sa zartobliwe 1 nacechowane dystansem do naszej druzyny i przeciwnikow.
Trudno zaprzeczy¢ przy tym, ze Lotos Trefl moze by¢ w tym sezonie nazywany "czarnym
koniem" PlusLigi, bo nasz zespdt, ktory wigkszos¢ ekspertow widziata w §rodku stawki,
znalazt si¢ w finale rozgrywek.

Jak dodaje Michal Rudnicki, w innych restauracjach KFC stoja figury dwoch innych
zawodnikow, a hasta na nich nawigzuja do menu sieci - np. Lotos Trefl WINgS.

Archaiczny marketing?

- Jesli okreslenie "czarny kon" zastosowano tylko wobec zawodnika ciemnoskorego, to
swiadczy to o pewnym braku wrazliwos$ci: niepotrzebne odwotanie do stereotypu, "rasy",
koloru skory jako cechy definiujacej cztowieka - komentuje dr hab. Rafat Pankowski, prof.
Collegium Civitas, wspotzatozyciel Stowarzyszenia "NIGDY WIECEJ" prowadzacego
kampani¢ "Wykopmy Rasizm ze Stadiondéw". - Wspotczesny sport jest wielokulturowy i takie
epatowanie kolorem skory zawodnika wydaje si¢ do$¢ niefortunnym odwotaniem do



najprostszych skojarzen. To po prostu nie najlepszy, archaiczny dzi§ marketing.

Innego zdania jest Marek Gummowski, prezes zarzadu Stowarzyszenia Otwarta
Rzeczpospolita. - W wypadkach niejasnych o tym, czy jakie$ okreslenie jest urazajace lub
obrazajace, w znacznej mierze decyduje ta osoba, ktorej ono dotyczy - méwi Gummowski. -
Tu, jak rozumiem, pan Moustapha M'Baye, podobnie jak inni cztonkowie zespotu, zgodzit si¢
na tego rodzaju sformutowanie w reklamie zespotu. Okreslenie "czarny kon" ma w sporcie
konkretny przenos$ny sens - dotyczy zawodnika/zespotu, ktory nie jest typowany na
zwycig¢zce, a jednak ma szans¢ wygra¢. Nie ma w nim nic obrazliwego.

A moze "oswajanie"?

Jak dodaje prezes stowarzyszenia, trudno to okreslenie zastosowaé do zbiorowosci - np.
wszystkich ludzi o ciemnym kolorze skory.

- Nazwanie ich "czarnymi konimi" nie miatoby sensu - twierdzi. - Samo okreslenie "czarny"
ma co prawda w takim uzyciu jakie$ negatywne konotacje, cho¢ tak jest w polszczyznie, a nie
np. w angielszczyZznie amerykanskiej. Reasumujac: jesli zaniepokojeni sg nie sami
zainteresowani, ale inni ludzie, a czarnoskorzy obywatele naszego kraju nie zgltaszaja jakiego$
zbiorowego protestu, nie widz¢ problemu. Jednym ze sposobow walki z rasistowskimi
stereotypami jest "oswajanie" czy wrecz zmienianie wektora aksjologicznego okreslen takich
jak "czarny".

A jakie jest Wasze zdanie? Zapraszamy do wzi¢cia udzialu w sondzie.
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